KUKA PYRKII VAIKUTTAMAAN PAINOSTAMALLA??
- VAIKUTTAMISKYSELY 2020

Miten, keiden taholta ja missa laajuudessa journalistiseen paatoksentekoon on viime vuosien aikana

pyritty vaikuttamaan??
Kyselyn vaikuttamispyrkimyksilla tarkoitetaan joko painostamista tai lahjoen tehtyja yrityksia

vaikuttaa journalismiin.

Kysely tehtiin Sanomalehtien Liiton jasenlehtien paatoimittajille 18.6.-4.8.2020

Vastaajia yhteensa 81 (vastausprosentti 41 %). Vaikuttamistahoja ja -tapoja koskeneisiin kysymyksiin
ovat vastanneet ne vastaajat, jotka ovat kokeneet vaikuttamisyrityksia (n=64).

Kyselyaineistossa painottuvat paikallislehtien paatoimittajien ja 0-10 vuotta paatoimittajina olleiden
naisten vastaukset.



OLETKO KOKENUT VIIMEISTEN PARIN VUODEN AIKANA JOURNALISTISEN PAATOKSENTEKOON
KOHDISTUVIA VAIKUTUSYRITYKSIA*?

Yli 34 vastaajista on
kokenut vaikutusyrityksia,
naiset (89 %) selkeasti
miehia (68 %) enemman.
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* Kyselyn vaikuttamispyrkimyksilla tarkoitetaan joko painostamista tai lahjoen tehtyja yrityksia vaikuttaa journalismiin. Lahde: Sanomalehtien liiton Kuka pyrkii vaikuttamaan? -vaikuttamiskysely 2020



KETKA OVAT YRITTANEET VAIKUTTAA* LEHDEN SISALTOON VIIMEKSI
KULUNEIDEN PARIN VUODEN AIKANA?
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* Kyselyn vaikuttamispyrkimyksilla tarkoitetaan joko painostamista tai lahjoen tehtyja yrityksia vaikuttaa journalismiin. Lahde: Sanomalehtien liiton Kuka pyrkii vaikuttamaan? -vaikuttamiskysely 2020



VAIKUTTAMISYRITYKSIA* KOETAAN MUITA USEAMMIN
LUKIJOIDEN, KUNTAPAATTAJIEN JA MAINOSTAJIEN TAHOLTA

Paatoimittajilta kysyttiin "kuinka usein eri tahot ovat Vaikuttajatahot Useammin
yrittaneet vaikuttaa journalistisiin ratkaisuihisi viimeksi kuin kerran
kuluneiden parin vuoden aikana?” vuodessa
Useimmin paatoimittajiin pyrkivat vaikuttamaan lukijat, Lukijat 77%
kuntapaattajat ja mainostajat.
) ) Kuntapaattajat 70%
Kysymyksen vastausvaihtoehdot olivat
* Viikoittain Mainostajat 69%
* 1-4 kertaa kuukaudessa
« Muutaman kerran vuodessa Muut poliittiset paattajat 31%
* Kerran vuoden aikana VA E e e 25%
* Eilainkaan
Vastausten yleisin valinta oli muutaman kerran vuoden Oman yrityksen muut tyontekijat 17%
aikana : .
Oman yrityksen johto 14%

* Kyselyn vaikuttamispyrkimyksilla tarkoitetaan joko painostamista tai lahjoen tehtyja yrityksia vaikuttaa journalismiin. Lahde: Sanomalehtien liiton Kuka pyrkii vaikuttamaan? -vaikuttamiskysely 2020



USEIMMITEN KOETUT VAIKUTTAMISTAVAT

Paatoimittajilta kysyttiin "mita vaikuttamismuotoja olet itse Vaikuttamistapa Useammin

viimeksi kuluneiden parin vuoden aikana kokenut?” kuin kerran
vuodessa

Vaikutusyrityksia kohdanneista paatoimittajista yli 34 oli

. . X . Tilausten lopettamisella uhkaaminen 78%

kohdannut tilausten lopettamisella uhkaamista useammin B °

kuin kerran vuodessa. Lounaiden tai pienien lahjojen tarjoaminen 60%
Tiedonsaannin vaikeuttamista tai estamista oli samoin ; ; ) )

llmoittamisen lopettamisella uhkaaminen 58%

useammin kuin kerran vuodessa kohdannut yli kolmannes.

Somessa maalittamista ja kohtuuttoman kritiikin kohteeksi Tilausten lopettaminen 52%
joutumista kokivat naiset hieman miehia useammin. Naisista

35 % kohtasi kohtuuttoman kritiikin kohteeksi joutumista Tiedonsaannin estaminen 38%

useammin kuin kerran vuodessa kun miehilla luku oli 28 %. Tiedonsaannin vaikeuttaminen 36%
Somessa kohtuuttoman kritiikin kohteeksi joutumista 33%
Somessa maalitetuksi tulemista 27%
limoittamisen lopettaminen 22%
Fyysisella vakivallalla uhkaaminen 3%
Fyysinen vakivalta 0%

N= 64
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JOS POLIITTISESTA PUOLUEESTA PYRITAAN VAIKUTTAMAAN* SISALTOON, NIIN MITKA KOLME
PUOLUETTA OVAT USEIMMITEN KYSEESSA?

Poliittisista puolueista aktiivisimmin journalismiin koettiin

PS 57,8 % vaikuttavan perussuomalaisten (58%) ja keskustan (56%).
KESK 55,6 %
SDP
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RKP 2,2 %
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Jokin muu, mika: Paikalliset kunnallisryhmat, erilaiset sitoutumattomat ryhmat, Siniset

* Kyselyn vaikuttamispyrkimyksilla tarkoitetaan joko painostamista tai lahjoen tehtyja yrityksia vaikuttaa journalismiin. Lahde: Sanomalehtien liiton Kuka pyrkii vaikuttamaan? -vaikuttamiskysely 2020



MITA KANAVAA PITKIN VAIKUTTAMISYRITYKSET OVAT TULLEET?

* Puhelin ja sahkoposti ovat yleisimmat viestintavalineet joilla

paatoimittajia lahestytaan vaikuttamistarkoituksissa. Puhelinsoitot 6,9 %

* Lehden koko vaikuttaa lahestymistapoihin siten, etta kaupunki-
(50 %) ja paikallislehdissa (59 %) palautetta tullaan antamaan Sahkdposti 86.2 %
toimistolle paivalehtia (30 %) useammin.

* Naiset (100 %) saavat miehia (92 %) hieman useammin viesteja
puhelimitse kun taas miehet (92 %) naisia (82 %) useammin
sahkopostilla.

Kaynti toimituksessa

Some-kanavat (Twitter, IG, Face)

Tapaaminen

Jokin muu, mika

Kaynti kotona | 0,0 %
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mKaikki vastaajat (n=64)
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Kuntapaattajat ja virkamiehet

Kuntapaattajat toivovat pelkastaan positiivisia uutisia ja vetavat
toiminnan arvostelusta herneen nokkaan. Eras paattaja uhkailee ja
suoltaa sontaa somessa. (Paikallislehti)

Johtava viranhaltija uhkasi lopettaa henkilokohtaisen tilauksen
(jonka myos lopetti) ja lopetti myos ilman uhkausta useamman
kaupungin tilauksen. Tapauksessa oli kyse viranhaltijan sukulaisen
virkavalintaa koskevat uutisoinnista ja yleisonosastokirjoittelusta,
josta johtava viranhaltija antoi palautetta. (Paikallislehti)

Kaupunginjohtaja seka kaupungin viestintaryhma ovat toivoneet,
etta kaupunkia koskevia negatiivisia uutisia ei julkaistaisi. Ainakaan
jos lehdessa on mukana esim. kaupungin liitelehti. (Paikallislehti)

Johtava viranhaltija lahetti asioita kyseenalaistaneelle poliitikolle
taustalla ns. paimenkirjeen, jossa uhkasi monillakin eri asioilla, mm.
lehtea mustamaalaavalla ulostulolla. (Paikallislehti)

Aiemmin mainitsemani puhuttelut, joissa paatoimittajaa kehotetaan
kirjoittamaan kunnasta positiivisesti ja epasuorasti annetaan
ymmartaa kirjoittelun savyn vaikuttavan kunnan ilmoitteluun
lehdessa. (Paikallislehti)

Kuntapaattajat ja virkamiehet

Kuntapaattajat ja virkamiehet soittelevat, etta tietyista aiheista pitaisi
kirjoittaa ainoastaan myonteiseen savyyn. Vaativat myos, etta esim. kunnan
rakennushankkeesta valittaneiden ja muiden hanketta arvostelevien
mielipidekirjoituksia ei julkaistaisi lainkaan. Kun on julkaistu, seuraavana
paivana soitetaan ja haukutaan. (Paikallislehti)

Kunnanjohtaja pyrkii estamaan, ettei lautakunnan paatoksia uutisoida, koska
"paatokset voivat viela muuttua".

Esityslistalle piilotetaan asioita oudon otsikon taakse tai "unohdetaan"
julkistaa esityslista ennen kokousta. Liitteita ei aina saa. Kun toimittajat
kyselevat ikavia, lahetetaan paatokset vain sahkopostitse. (Paikallislehti)

Virkamiehia ei tavoita, kun asia on arka.

Etenkin pienissa kunnissa toimittaja saa jatkuvasti tivata ja vaatia saadakseen
oikeaa tietoa. Virkamiehet ja kuntapaattajat kokevat, etta paikallislehden
tehtava on vain tiedottaa ja nostaa kunnan brandia. "Meidan viestintastrategia
on, etta asioista kerrotaan myonteisesti." (Paikallislehti)

Eraassa kunnassa on tapana kutsua lehden paatoimittaja saannallisin valein
"puhutteluun”. Viimeksi paikalla olivat kunnanjohtaja, hallintojohtaja, seka
kunnanvaltuuston ja -hallituksen puheenjohtajat. (Paikallislehti)

Paattajat vaikenevat vaikeista asioista ja kertovat vain myonteiset, vasta
meilla olevan tiedon edessa kakistetaan totuus. (Paikallislehti)
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Kuntapaattdjat ja virkamiehet

* Kaupungin johdolta yritysta saada selville
nimimerkkikirjoittajien henkilollisyys. Suoria kaskyja ottaa
jotain kaupungille/meneillaan oleville hankkeille/johtaville
viranhaltijoille epamieluisaa lehdesta pois. (Paikallislehti)

* Kuntapaattajat ovat usein myos alueen yrittajia. Jos on
nostettu esille jonkun valtuutetun lilketoiminta, ja sen
vaikutukset meneillaan oleviin investointeihin, on uhattu vetaa
ilmoittelua pois ja kiukuteltu etta siirtavat liiketoiminnan
toiseen kuntaan ja lopettavat luottamustoimet (lehden takia).
(Paikallislehti)

* Tietty poliittinen ryhma tuo mielipidekirjoituksensa lehteen
isolla miesporukalla ja vaatii, etta sita ei muuteta. Periaatteessa
kirjoitukset ovat olleet ihan ok sisalloltaan, mutta tapa miten
tama tehdaan, on epamiellyttava. (Paikallislehti)

* Pari virkamiesta ei halunnut antaa tietoja tietysta asiasta ja
jutun julkaisua yritettiin silla tavoin vaikeutaa. Juttujen sisaltoja
on myos yritetty muuttaa.

(Paikallislehti)

Mainostajat, yritykset ja yhteisot

* "Pistetaan ilmoitus, mutta tuleehan sitten myos juttu" -tyyppista.

(Paikallislehti)

Mainostaja on myos vaittanyt tulevansa kohdelluksi eriarvoisesti
saman alan yrityksiin nahden ja on halunnut oman ilmoituksensa
paremmalle paikalle lehdessa. (Paikallislehti)

Mainostajat tuputtavat juttuaiheita, jotka ovat silkkaa mainontaa.
(Paikallislehti)

Mainostajat vaativat juttua ennen kuin alkavat ilmoittaa
maksullisesti lehdessa. Yrittdja soittaa, ettei hanen asioistaan (esim.
vaarinkaytoksista) saa uutisoida, koska han on lehden ilmoittaja.
(Paikallislehti)

Mainostajat odottavat juttua mainosta vastaan. Lukijat/pienet
mainostajat haluavat ilmaista palstatilaa "hyvan asian vuoksi"
(erityisesti koronakevaan aikana, olisi pitanyt julkaista myos
kaupalliset palvelut ilmaiseksi). Kun nain ei toimita, haukutaan
somessa. (Paikallislehti)

Koska en tehnyt paikallisen yhdistyksen toiminnasta riittavan isoa
juttua ja heidan haluamaansa kuvakulmaa, mulle vaadittiin potkuja.
Lahjoituksesta oli juttu lehdessa, mutta ei heidan ehdoillaan.
Samainen taho hyokkasi kimppuuni toisenkin kerran, nyt
yrittajayhdistyksen nimissa. En kuulemma nosta tarpeeksi esiin
paikallisia yrityksia. Taas minun paikkani asetettiin kyseenalaiseksi.
Yrittaja lopetti ilmoittelun kun tein hanen mielestaan lilan myohaan
jutun hanen lilkkkeensa avajaisista. (Paikallislehti)
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Lukijat

* Lukijoilta tyypillista on valittaminen lehden
toimitusvaikeuksista eli syy on lahinna Postin. On uhkailtu
tilauksen lopettamisella. Lisaksi pari on uhannut tilauksen
lopettamisella, jos eras kolumnisti jatkaa kirjoittamista
lehdessa. (Paikallislehti)

* Usein halutaan, etta jostakin asiasta kirjoitetaan enemman ja
toisesta vahemman. Kun lehti iimestyy useammalla alueella,
siihen liittyy jatkuva seuranta, kuinka paljon on kultakin
alueelta (etenkin lukijoiden taholta). (Paikallislehti)

* Toimittajamme teki ihan rutiiniuutisen, josta ei ilmennyt
millaan tavalla, kuka oli kuskina autossa [ulosajaneessa
autossa]. Kuski soitti minulle illalla ja vaati uutisen poistamista.
En suostunut. Anonyymiksi jaanyt soittaja solvasi seka minua
etta koko toimitusta ja uhkasi vetaa minua turpaan.
Keskustelin puhelun sisallosta poliisin kanssa. (Paikallislehti)

* Uskonnollista yhteisda kasitelleen kriittisen jutun jalkeen viikon
ajan yhteisosta joka paiva eri ihminen soitti ja moitti juttua.
Vaikutti masinoidulta painostuskampanijalta. (Paikallislehti)

Muita esimerkkeja

* Uhkailua silla, etta asia viedaan JSN:n kasittelyyn, esimiehilleni tai

oikeusasiamiehelle. (Paikallislehti)

Lahetetaan vihjailevia tekstiviesteja, jotka tuntuvat uhkaavilta.
Annetaan rivien valista ymmartaa, etta tata ei tehda sitten enaa
jatkossa. (Paikallislehti)

Pyritaan ohjailemaan tarjoamalla vain itselle mieleista nakokulmaa
uutisointiin. Jos juttu ei ole itselle mieleinen, haukutaan esimerkiksi
somessa. Esim. Suomi24 on kanava jossa maalitetaan jatkuvasti ja
esitetaan perusteettomia vaitteita vailla totuuspohjaa ja haukutaan
ulkonakoa myoten.

Somessa kritisoidaan perusteettomasti. Lehti henkiloityy
paatoimittajaan ja esimerkiksi omassa Facebookissa yksityisesti
jaetut tekstit ovat saaneet uhkailua ilmoitusten lopettamisesta.
(Paikallislehti)

Mielipidekirjoittaja painostaa toimitusta poissaollessani ja minua

puhelinsoitoin, joissa levittaa minusta vaaraa tietoa ja uhkailee
kanteluilla yms. Soitellaan esimiehilleni. (Paikallislehti)
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ESIMERKKEJA SISAISISTA VAIKUTTAMISPYRKIMYKSISTA
- OMAN YRITYKSEN JOHTO TAI MUUT TYONTEKIJAT

Suurin osa mainosmyyjista ymmartaa, etta mainokset ja
journalismi on pidettava erillaan. Joskus kuitenkin myyja
on ilmaissut pettymystaan, kun journalistisen paatokseni
myota ilmoittaja on lahtenyt meilta (provisiopalkka).
(Kaupunkilehti)

Harvakseltaan on maaratty tekemaan jokin journalistinen
tuote tietylla hetkella jostain suuresta ilmoittaja-
asiakkaasta. (Kaupunkilehti)

Lehden hallitus luulee, etta he voivat hallita lehden
uutisointia. Journalistista kokemusta on hallituksessa
kovin vahan, eivatka nama ihmiset oikein tahdo ymmartaa
lehdenteon perusteita, vaikka ne vaantaisi ratakiskon
muotoiseksi origamiksi. (Paikallislehti)

Yhtion toimitusjohtaja raivosi viikoittain milloin millakin
asialla. Uhkaili irtisanomisella ja haukkui pataluhaksi
tasaisin valiajoin. Suoraa vaikuttamista sisaltoon. "Teeppa
perkele kerran sellainen juttu, niin monoa tulee" tms.
(Paikallislehti)

e Paivittaista tyota johtavalla ns. Iahiesimiehella on hyvin

voimakkaita mielipiteita, joilla han pyrkii vaikuttamaan
journalistisiin paatoksiin. Ei onnistu. Myos mediamyynti
pyrkii vaikuttamaan yritysuutisoinnin maaraan ja savyyn. Ei
onnistu. (Paikallislehti)

Konsernilehdessa toimituksen ulkopuoliset konsernin
sisaiset toimijat pyrkivat vaikuttamaan lehden sisaltoon
monin eri tavoin. (Paikallislehti)

Lehden hallituksen jasenia on myos kuntapolitiikassa. Osa
pyrkii vaikuttamaan lehden sisaltoon. Yksi halusi
paatoimittajan hallituksen puhutteluun, kun
paakirjoituksen savy ei miellyttanyt. (Paikallislehti)
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Vastaajat kokivat ei-toivottavan vaikuttamisen ja normaalin
keskustelun valisen rajan seka selkeaksi etta veteen piirretyksi viivaksi.
Kriittisen rajan yli nahtiin mentavan viimeistaan siina kohden, kun
vaikuttamista vauhditetaan minkaan asteisella uhkailulla,
painostuksella tai houkuttelulla.

Avovastauksissa vastaajat kokivat vaikuttamisyritysten taustalla
olevan usein eri toimijoiden valisten roolien ja toimintatapojen
ymmartamattomyyden. Journalismin perusteet eivat valttamatta ole
kuntapaattgjille, virkamiehille, mainostajille tai lukijoille selvia.

Epaterveen vaikuttamisen tunnusmerkking eras vastaaja piti sita, etta
se saa pohtimaan toimituksellisen sisallon muuttamista tai
julkaisematta jattamista muiden kuin journalististen syiden perusteella.

Journalistisista paatoksista kaytavaa keskustelua tulee vastaajien
mukaan paatoimittajan kayda ja kritiikkia on osattava ottaa vastaan.

Vaikuttamisyritykset sinansa kuuluvat journalistiseen tyohon, mutta
uhkaksi ne muodostuvat vastaajien mukaan jos median sisalta
taivutaan ilmoittajien, kuntien viranhaltijoiden tai poliitikkojen
painostukseen

Vaikuttamisyrityksessa henkilo pyrkii vetoamaan asemaansa ja antaa ymmartaa, etta jos
muutoksia ei tehd3, siita on seuraamuksia. Tallainen voisi olla vaikkapa ison ilmoittajan
esittama vaatimus muutoksesta todeten, ettd mehan ilmoitammekin teilla niin paljon.
(Kaupunkilehti)

Vaikuttamisyrityksiin liittyy monenlaista uhkailua riveilla ja rivien valissa. Asiat menevat
helposti henkiloihin, eivatka keskity asiaan.

Vaikuttamisyritys on esimerkiksi jutun julkaisemisen estamisen tai jo julkaistun jutun
poistamisen yrittaminen. Journalistisista paatoksista kaytava keskustelu puolestaan on
paatosten kyseenalaistamista ja debattia tehdyista ratkaisuista. (Paikallislehti)

Uhkailu ja sattiminen eivat kuulu hedelmalliseen keskusteluun ja kritiikkiin.
Vaikuttamisyrityksilla yleensa pyritaan hyotymaan jotenkin, ei puhtaasti
monipuolistamaan journalismia ja kansalaisten tiedonsaantia. Oman edun tavoittelu voi
olla siis vaikuttamisyritysten taustalla tavalla tai toisella. (Paikallislehti)

Keskustelussa kysytaan, mista syysta olen paatynyt tietynlaiseen ratkaisuun ja
kuunnellaan kantaani. Keskustelussa voidaan tuoda esille, ettei esim. pideta jutusta,
mutta ymmarretadan ettei toimituksen ulkopuolelta voida paattaa uutisaiheita.
Vaikuttamisyrityksissa mielipide tai nakokulma koetetaan tarjota minulle valmiina ja
etten kyseenalaistaisi sita. Heille epamieluisa uutisointi teilataan esim. somessa jotta
linja muuttuisi heille suopeammaksi. Erityisen ahdistavaa on luotu "pelon ilmapiiri", eli
heille vahemman mieluisan nakdékulman valinta aiheuttaa negatiivista palautetta ja
tiedonsaannin vaikeuttamista, jolla tehdaan selvaksi etta jos uutisoin heille mieluisasti,
yhteistyo sujuisi jouhevammin. (Paikallislehti)

” Journalistisesta paatoksesta keskustelemiseen sisaltyy se, etta osapuolet kuuntelevat
toisiaan. Hyva toimittaja ei ota nokkiinsa ja pohtii sen yhteydessa, olisiko voinut toimia
toisin. Jos edelleen on samaa mielta, asiasta ei ole mitenkaan ongelmallista keskustella,
koska asia on hyvin selva myads itselle” (Paikallislehti)
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Kyselyssa kysyttiin myos, kuinka usein paatoimittaja kay
lehden muun johdon tai omistajien kanssa keskustelua
lehden yleista linjasta ja millaisia asioita kustantajalla on
naissa keskusteluissa oikeus linjata ilman, etta kustantaja
pyrkii asiattomasti vaikuttamaan lehden sisaltoihin.

Suurin osa vastaajista kertoi avovastauksissaan kayvansa
lehden kustantajan kanssa linjakeskusteluita
harvakseltaan ja koki journalistisen paatoksen teon vallan
pysyvan toimituksessa.

Vastauksissa todettiin yleislinjauksena, etta kustantajan
toimivaltaan kuuluvat lehden arvot ja yleiset linjaukset,
mutta ei puuttuminen yksittaisiin julkaisupaatoksiin.

Lehden asemasta, tavoitteista, visiosta jne. pitaakin kayda keskustelua, se kehittaa
myos journalismia ja antaa sille paremmat taloudelliset toimintaedellytykset.
Kustantajalla on oikeus kattotasolla ohjata lehden painopisteita sen toiminnan
kannalta. (Kaupunkilehti)

Mahdollisuus keskusteluun olisi lahes kuukausittain, mutta ei ole kaytetty. Hyvin
suurpiirteisia linjanvetoja olisi minusta ok kayda. "Enemman paikallisuutta saisi olla
tai olemme huomanneet levikkikunta x:n jadneen vahemmalle tms." Ainakaan
yksittadisista juttuaiheista tai painotuksista en edes jalkikateen haluaisi kayda
keskustelua. (Paikallislehti)

Todella harvoin. Linjausten pitaa olla yleisella tasolla, ei menna yksityiskohtiin.
Linjausten pitaa paaosin perustua lukija-asiakkaiden palvelemiseen. Ne eivat saa
rikkoa JO:n maarayksia. (Miehet, Paivalehti)

Vuosittain kaydaan keskustelua strategian, tavoitteiden ja toimenpidesuunnitelmien
kasittelyn yhteydessa. Kustantaja ottaa luonnollisesti kantaa linjauksiin, milla
taataan lehden kiinnostavuus lukijoille ja sita kautta menestyminen paikallisena
mediana. (Paikallislehti)

Sellaista ei juuri tapahdu, etta istuttaisiin kustantajan kanssa alas lehden linjasta
keskustelemaan. Silloin talléin puhutaan, yleensa jostakin tietysta aiheesta - ei
kuitenkaan yksittaisista jutuista.

Hallituksen kokouksissa linjaa toisinaan haastetaan, mika oikein onkin.
Toimitusjohtajan kanssa sparrataan enemman. (Miehet, Paivalehti)

Harvoin kaydaan keskustelua, tosin juuri viime viikolla oli oikein hedelmallinen
keskustelu. Nykyinen hallitukseni on darimmaisen fiksu tassa asiassa. Nain ei ole
ollut aina. Tottakai hallitus voi toivoa vaikka mita, mutta yksittaisen paatoksen tekee
paatoimittaja.

Hallitus paattaa lehden linjan, ja paatoimittaja toteuttaa sita linjaa. (ltsenaiset,
Naiset, Paikallislehti)



Kyselyyn vastaaminen oli terapeuttinen kokemus ja avasi silmani huomaamaan, kuinka arkipaivaista vaikuttamisyritykset ovat tyossani. Pidan tyostani,
mutta koen sen henkisesti erittain raskaana ja kuormittavana juuri vaikuttamisyritysten ja maalittamisen vuoksi. Paatoimittajia ei ole kuin yksi, joten
koen olevani tilanteessakin yksin. Luotan toimitusjohtajan tukeen, mutta toisaalta han el ole lehtityon ammattilainen ja han toisinaan
ajattelemattomuuttaan "pelottelee" tyyliin "Saapa nahda miten taas kay". (Paikallislehti)

Painostusyritykset ovat lisadntyneet ja jyrkentyneet. Perinteisen median, sosiaalisen median, blogien ja sisaltdmarkkinoinnin eroja ei ymmarreta. Myos
se sekoittaa, kun toimittajat itse esiintyvat eri rooleissa, esim. toimittajana, blogistina, mainostoimittajana tai vapaa-aikanaan jonkin yhdistyksen
edustajana. Kaikki toimittajatkaan eivat koe enaa tarkeana pitaa kiinni sitoutumattomuudesta. (Paikallislehti)

Se on aika yleista pienemmissa lehdissa, joita ajatellaan Iahiyhteison aanitorveksi. (Kaupunkilehti)

12 vuotta alalla, joista 9 paatoimittajana. Kustantajan taholta ei anuttakaan yritysta vaikuttaa journalistiseen paatéksentekoon. Ulkopuolisia yrityksia
(poliitikot, asiakkaat, virkamiehet jne. sen sijaan 10ytyy) (Kaupunkilehti)

Kun puhutaan yhteistyost3, sita voi tehda myos niin, etta molemmat toimijat, esimerkiksi lehti ja kunta, hyotyvat, ja ilman etta lehti joutuu antamaan
periksi journalistisista periaatteista. Kun on ammattilaiset poydan molemmin puolin, tama on taysin mahdollista. Paikallislehdella on aina myos

taloudellinen panos vaakakupissa. Alueen hyvinvointi on myos lehden hyvinvointia ja toisinpain. Moni paatoimittaja on myos taloudellisessa vastuussa,
mika varmasti vaikuttaa tehtaviin linjauksiin ja yleiseen linjaan. Jos lehti ei pysy pinnalla, paatoimittajalta ja koko tyolta menee pohja pois. Monet
|(oaiklflllil$ltlahr1ci<§)thén ovat sisallon linjaltaan hyvin kiltteja, eli myotailevat ikaan kuin varmuuden vuoksi kaikkea, ettei vaan euroakaan meneteta.
Paikallislehti

Vaikka vastasin ensimmaiseen kysymykseen, etta en ole kohdannut vaikutusyrityksia, niin kyllahan yhteistyokumppaneilta tulee joskus aika
voimakkaita toiveita kirjoittaa juuri heidan asioistaan. En kuitenkaan pida naita varsinaisina vaikuttamisyrityksina, kun ei ole vihjattu esimerkiksi
ilmoittelun siirtamisesta kilpailijalle, jos emme huomioi. Kaupunkilehdessa painostusta tulee ehka eniten oman lehden myynnin puolelta eli myyjat
toivovat, etta ilmoittajista tehtaisiin juttuja. (Kaupunkilehti)

Tassa kyselyssa oli unohtua todellakin se, etta kunnan viranhaltijat ovat paikallislehdille tarkeita ja laheisia yhteistyokumppaneita ja valitettavasti
mielestani siella puolella ovat osaamisen erot kasvaneet. On kuntia, joissa julkisuuslain henki on ymmarretty ja myos ihan kaytannon tasolla se, etta
kriisitilanteessakin avoimuus on tarkeaa ja toimivaa. Sitten on kuntia, joissa kaikki julkisuus on viranhaltijoille kauhistus ja moni pelkaa myos silmille
tulevaa kuntajohtoa tai luottamusjohtoa, jos avautuu jostain aiheesta antamaan juttua paikallislehteen. Mita tiukempi on kuntatalous ja mita enemman
koetuksella vaikkapa kunnan itsenaisyys, sita hankalammin tietoa saa ulos. (Paikallislehti)

Lahde: Sanomalehtien liiton Kuka pyrkii vaikuttamaan? -vaikuttamiskysely 2020



Sisaltoomme yritetaan vaikuttaa kevyesti ihan koko ajan, ja useimmiten se kertoo vain siita, etta lehdella on paikkakunnalla todella
suuri merkitys. Vakavat vaikuttamisyritykset ovat onneksi hyvin harvinaisia, ja konsernilehti on niilta myos hyvin suojassa. Kun
yritetaan vaikuttaa, yritetaan vaikuttaa rahalla. Tilauksen peruuttaminen on yksittaisen ihmisen keino, ja ilmoittelun peruuttaminen
OR sitten vakavampi ja rajumpi keino. Tallaista ei ole onneksi omalla kohdallani konkreettisesti tapahtunut, vaikka silla onkin useasti
uhattu.

Se tuntuu erikoiselta, etta verovaroilla rahoitettu taho, meidan tapauksessamme seurakunta, ei ymmarra median roolia siina
yhteiskunnassa, jolta se rahansa saa. (Paikallislehti)

Tiedon saannin estaminen on erittain suuri ongelma jossain kunnissa - tamakin yksi tapa pyrkia vaikuttamaan sisaltoon.
(Paikallislehti)

Huolestuttavaa on se, etta viranomaiset harrastavat itsesensuuria tai ovat haluttomia antamaan tietoja, koska pelkaavat

joutuvansa esim. kielteisen julkisuuden tai maalittamisen kohteeksi. Tama vaikeuttaa journalistista tyota ja heikentaa yleison

mahdollisuutta saada tietoa ja muodostaa kokonaiskuvaa ymparoivasta yhteiskunnasta. Olisi syyta pohtia, mita toimituksissa

voitaisiin tehda taman negatiivisen kehityssuunnan katkaisemiseksi. Millaista vuoropuhelua se esim. edellyttaa viranomaisten

tﬁn.ssa? Flf.yst)lln?]m)eké parantamaan tilannetta tekemalla omia kaytant6jamme tutummiksi tai lapinakyvammiksi haastateltaville?
aiset, Paivalehti

Journalisti toimii vaikuttamisen kentassa, joten on luonnollista, etta haneenkin pyritaan vaikuttamaan. On ammattitaitokysymys
olla epaterveella tavalla vaikuttumatta. Itsekin olen monesti muuttanut mielipidettani vaikuttamisen tuloksena, ja huomannut
olleeni alunperin vaarassa. Kiitos vaikuttamisen, olen saanut tehtya journalistisesti parempaa sisaltoa. (Paikallislehti)

Hyvin usein vaikuttamisyrityksen taustalla on tietamattomyys. Hammastyttavan moni aikuinen ihminen ei esimerkiksi tieda
|('na|Eollfsclanhja)journallstlsen sisallon eroa, eika sisaltomarkkinoinnin ja tuotesijoittelun yleisyys helpota tilannetta.
Paikallislehti
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