SANOMALEHTIEN LIITTO

VUOSIKERTOMUS 2019

ARSBERATTELSE | ANNUAL REPORT

Sy HUW pye,
,(\\EE‘S'R ‘RU"K" .vi'l SET ‘!’EG *y

o pes vm Pdy,
“\f-\‘“’::;,y STA *EREOR] :fxro:“ > %
@ "n\a i MIES ROS)c ﬁﬁu‘o’"" Q@
@,@)@' AT S L e hxe}\,q.a’" “ho,, Xa s
UU"‘; PASKA Maqgp.” Ef‘-ksh‘" e

)
,A\)\:;ps",_,?‘-ﬁv pRAS ¥ 00T Tos g 2 e
o2

Ty, ~ M,
P ML SV REKKALEsm, ('Nlc ‘!k
¢
‘!:4‘0 o .--‘ ,,\.mm:qau _gm‘ k4. (/ {:q iy ‘r ’J"
P uﬂ‘"“ m, " .g <5,
0}‘ ’\g,\r- - ' £y (.
\P-“\v-(,‘ 4~b".1‘-,} QQ'
50"49 ’q ’o
R4 At E_‘ husnl‘l"iE E'-'::‘EV 7'» 0 x,
.J"]::; 0 F 'w::fw m»i{éﬂ;"m Veoﬂ '.er'r ’Q / 1/ ‘é’u
< 5T A 'o Co . €
v S 9 Cou r” > Tor, ’?&u%& Ax;,

to!t fcw

80" < b Sum climi 5, W08 Fiy

PR “”’“ oty s .00, Uiy

U;ﬂ’g " vﬂ%uﬂ W Vgl o Sun
° p“ V AT - “eky,

MA5 A, ¢
nc V 0( 3
gRrd Y Q?:; "”-r:f L

T, s
% “ter, ma g VA ””

Y
Tost rarrava Itlf‘s
oot
OLET MK“
Pt 14, 00T TAYDBLINEN

San asi Ovat Sananvapauden ansiosta meilla on
. . mahdollisuus ilmaista itsedmme.
sorm en]alkl Sananvapaus edellyttia myos
. vastuuta. Mieti tarkkaan, millaisen
maallmaan- jaljen sind haluat itsestasi jattaa.

Kansainvilistd sananvapauden
pdivdd vietetddn 3. toukokuuta.



:"r‘ma-s't-d-:a zutos
vaatii tekoja.”

=

o

“liha_- ja maituvép

' ”Maahanm!j-ﬂna -5
tulisi lisata” :

, .:i: =
Erpiciih Flaost

Sananvapauden tehtivii ei ole rikkoa, vaan rakentaa.

Erilaisilla mielipiteilla on paikkansa. Mutta vain yrittamalla ymmartaa
myds vastakkaista puolta, voimme olla parempi yhteiskunta kaikille

Kansainvdlistd sananvapauden pdivdid vietetddn 3. toukokuuta.
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SANOMALEHTIEN LITON 111. TOIMINTAVUOSI
”Liitto ajaa ndkyvammin ja paremmin ennakoiden alan strategisesti tarkeitad kysymyksia”

EDUNVALVONTA
Jakelun uudistaminen ykkosasiana

KANSAINVALINEN YHTEISTYO

Pohjoismaiden liittojen yhteistyo taytti 100 vuotta

SANOMALEHTIEN LITON JASENISTO LUKUINA VUONNA 2019

MARKKINOINTI JA TUTKIMUKSET

Sanomalehdiston yhteiskunnallista roolia ja luotettavuutta vahvistamassa

MEDIAKASVATUS

Tyokaluja muutoksentekijodille ja totuudenjalkeiseen aikaan

KAUPUNKI- JA PAIKALLISLEHDET
”Aitoja uutisia aidoista ihmisista”

LAATUKILPAILUT

SUOMEN LEHDISTO

Suomen Lehdisto seurasi ja ennakoi alan kehitysta

KOULUTUKSET, LAUSUNNOT JA MEDIATIEDOTTEET

SANOMALEHTIEN LIITON JASENET JA NIIDEN JULKAISEMAT LEHDET

HENKILOKUNTA

TOIMIELIMET

EDUSTUKSET

TIDNINGARNAS FORBUND, 111:E VERKSAMHETSARET
"Forbundet driver strategiskt viktiga fragor for branschen pa ett mer synligt satt

och med battre framférhallning”

111TH OPERATING YEAR OF THE FINNISH NEWSPAPERS ASSOCIATION
“The association pursues strategic issues more visibly and with better anticipation”

SANOMALEHTIEN LIITTO

Sanomalehtien Liitto on sanomalehtien ja kaupunki-
lehtien kustantajien toimialajarjesto. Se on media-alan
yhteista edunvalvontaa hoitavan Medialiiton suurin jasen-
jarjesto.

Sanomalehtien Liiton jasenina on 122 yritysta. Liiton
jasenyritykset ovat sanoma- ja kaupunkilehtien julkai-
sijoita, konserniyhtioita, jakeluyhtioita, kuva- ja uutis-
toimistoja, markkinointiyhtioita ja sanomalehtipainoja.
Liittoon kuuluu 236 jasenlehtea.

Sanomalehtien Liiton tehtava on vahvistaa moni-
kanavaisen sanomalehdiston yhteiskunnallista merkitys-
ta, elinvoimaa, roolia lukijalle ja mainostajille johtavana
viestintdkanavana seka asemaa ihmisten arjessa.

Sanomalehtien Liitto valvoo jasentensa etuja yhdes-
sa Medialiiton kanssa. Se edustaa sanomalehtia muun
muassa sananvapauden, journalistisen itsesaantelyn,
jakelun, mediamainonnan ja mediakasvatuksen alueilla.

Liitto osallistuu myds alan kansainvaliseen edun-
valvontaan. Liitto tukee sanomalehtiyhtididen kehitys-
tyota ja henkildston osaamisen kehittamista hankkimalla
ja jakamalla tietoa seka jarjestamalla koulutustapahtumia
ja laatukilpailuja. Se on myds sanomalehdiston sisdisen
yhteistyon foorumi.

Vuosikertomuksen kuvituksena on kaytetty liiton jasenilleen tuottamia ilmoituksia.

Kannessa ja viereisella sivulla on Sananvapauden paivan ilmoituksia.

Sanomalehtien Liiton toimintaa rahoitetaan Kopioston keradmillé kopiointikorvauksilla.

SANOMALEHTIEN LITTO - VUOSIKERTOMUS 2019
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SANOMALEHTIEN LIITON 111. TOIMINTAVUOSI

”Liitto ajaa nadkyvammin ja paremmin ennakoiden
alan strategisesti tarkeita kysymyksia” .o ssenyseys

Sanomalehtien Liitto on entistdkin
luotettavampi ja asiantuntevampi ja
ajaa jaseniston etuja aiempaa parem-
min. Ndin arvioivat liiton jasenyri-
tysten edustajat alkusyksysta 2019
tehdyssa jasenkyselyssa.

Erityisesti liiton edunvalvonnan
nahtiin parantuneen. Edunvalvonta oli
toinen toimintavuoden painopisteista.
Toinen oli jasenyritysten muutosky-
vykkyyden lisdédminen.

My®0s toimialan seuraaminen ja
siita raportointi sekd mielikuvatut-
kimukset saivat jaseniltd aiempaa
parempia arvioita. Nima kuuluivat
liiton strategisiin paamaariin.

Vaalivuosi 2019 nédkyi monella
tapaa liiton toiminnassa. Hallitusoh-
jelmavaikuttaminen yhdessa Media-
liiton kanssa alkoi jo edellisen vuoden
aikana. Sanomalehtien Liiton vastuulla
oli erityisesti jakelun edunvalvonta.
Pitkdan edunvalvontatyon tavoitteena
ollut digitaalisten julkaisujen arvonlisa-

veron lasku painettujen lehtien tasolle
toteutui vihdoin heindkuun alussa.

Journalismin rooli korostui monin
tavoin. Kansainvalisten vaalivaikutta-
misen esimerkkien seurauksena myos
kevaan eduskunta- ja europarlament-
tivaalien aikaan oltiin kiinnostuneita
ulkopuolisten tahojen pyrkimyksista
vaikuttaa vaalituloksiin. Sanomaleh-
tien Liitto tutki sekd suomalaisten
ndkemyksid vaikuttamispyrkimyksista
ettd heidan tarkeimpia tiedonldhtei-
taan ehdokasvalinnassa.

Vaikuttaminen oli vahvasti esilla
my®os liiton mediakasvatustoiminnas-
sa. Ylakoululaisille tehdyssa tutkimuk-
sessa selvisi, ettd nuoret tahtoisivat
danensi vahvemmin kuuluviin seka
yhteiskunnallisessa padtoksenteossa
ettd mediassa. Tutkimuksen mukaan
sosiaalinen media on heille selkeasti
luontevin vaikuttamisen kanava.

Yksi liiton tarkeista rooleista on
toimialan seuraaminen ja siihen liitty-

van tiedon levittiminen. Alkuvuodesta
toteutettiin verkkosivu-uudistus, joka
mahdollistaa tiedon entistd paremman
jakamisen. Myds Suomen Lehdiston
merkitys toimialatiedon tuottajana on
edelleen tarkea.

Liiton tyotd tehdadn ennen kaikkea
yhteistydssa jasenyritysten kanssa.
Yrityksiltd saadut tiedot ja palaute
ovat tarkeitd toiminnan suunnitte-
lussa ja toteuttamisessa. Hallituksen,
strategiaryhmien ja jaostojen jasenten
antama panos toimialan eteen on kor-
vaamatonta. Kiitos jokaiselle toimin-
taan omalla tavallaan osallistuneelle
onnistumisen mahdollistamisesta.

JARJESTOPAALLIKKSO

KAIKKIEN JASENLEHTIEN KULUTTAJA- JA MEDIAMYYNTITULOT 2010-2019

(arvonlisaveroton nettomyynti)
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Jakelun uudistaminen ykkosasiana
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LITTOJOHTAJA

Sanomalehtien ja muun postin jakelun
uudistaminen oli Sanomalehtien
Liiton edunvalvonnan tirkein asia
eduskuntavaalivuonna 2019. Jakelu
nousi vuoden lopulla valtakunnalli-
seksi puheenaiheeksi Postin lakkoon
ja pddministerin vaihtoon johtaneiden
tydehtoneuvottelujen vuoksi.

Lehtijakelun ongelmat - kallis
hinta, heikko laatu ja huono saata-
vuus - olivat esilla liiton kaikessa
vaikuttamisty6ssa. Sanomalehtien
Liiton tuottama jakelun uudistusmal-
li ja sen mukaiset tavoitteet olivat
koko media-alan agendalla yhdessa
Medialiiton kanssa tehdyssa hallitus-
ohjelmavaikuttamisessa. Alueellisia
vaalipiiritilaisuuksia jarjestettiin
yhdessd sanomalehtien kanssa lahes
kaikissa vaalipiireissa.

Yli vuoden kestanyt laaja vaikutus-
ty0 vaalikauden 2019-2023 hallitus-
ohjelmaan huipentui huhtikuun
eduskuntavaalien jalkeisissa hallitus-
neuvotteluissa.

Antti Rinteen viiden puolueen
hallitus lupasi vahvistaa vastuulli-
sen median toimintaedellytyksia ja
kilpailukyky4, selvittaa vaihtoehtoja
postin ja sanomalehtien jakelun tur-
vaamiseksi ja edistda ylikansallisten
alustapalvelujen sdantelya. Perusteina
olivat sananvapauden ja demokratian
tukeminen, kansalaisten tasavertainen
mahdollisuus saada luotettavaa tietoa
ja sivistaa itseddn sekd monidanisen
tiedonviélityksen varmistaminen koko
maassa.

Hallitus linjasi, ettd se turvaa
postipalvelujen oikeudenmukaisen
saatavuuden koko maassa. Postilakia
ja sen toteutumista aiotaan tarkas-
taa sdilyttden yleispalveluvelvoite.
Postinjakelu luvattiin turvata harvaan
asutuilla alueilla sekd saaristossa
saaristolain mukaisesti.

Hallitus pohtii jakelun
jarjestamista

Jakelun uudistamisen pohtiminen
kdynnistyi virallisesti marraskuussa,
kun omistajaohjausministeri Sirpa
Paatero asetti valtiosihteeritydryhman
selvittdmaan vaihtoehtoja jakelun
turvaamiseksi. Tydoryhma ehti kuulla
muiden muassa Sanomalehtien Liittoa
ja Medialiittoa ennen kuin sen tyd
pysahtyi omistajaohjausministerin ja
muiden avainhenkiléiden vaihdosten
vuoksi.

Sanna Marinin hallituksen omista-
jaohjausministeri Tytti Tuppurainen
asetti tyéryhman uudelleen tammi-
kuussa 2020. Valtiosihteeri Olli Kosken
johtaman ryhméan maaraaika on 22.5.

Sanomalehtien Liitto jatkoi yhdessa
Spring Advisor Oy:n kanssa jakelun
uudistusmallin jalostamista ja viesti-
mista keskeisille paattdjille ja edus-
kuntaryhmille. Ehdotus turvaisi kansa-
laisten jakelupalvelut yhdistdmalla
paiva- ja aamujakelun taajamissa,
kilpailuttamalla jakeluyhtion alueelli-
sesti ja eriyttamalla Postin ristikkaiset
roolit eri markkinoilla.

Vaikuttamista EU:ssa,
yhteistyota Pohjolassa

Brysselissa toimiva News Media
Europe, johon Sanomalehtien Liitto
kuuluu, vaikutti yhdessd muiden me-
dia-alan jarjestojen kanssa aktiivisesti
EU:n paatoksentekoon. Toimintavuo-

N\~

EDUNVALVONTA@

den aikana tuloksiksi voitiin kirjata
digitaalisten julkaisujen arvonlisa-

veron alentaminen ja lehtijulkaisu-
jen suojan sddtdminen digitaalisille
sisdmarkkinoille.

Suomessa sanomalehtien digitaa-
listen tilausten arvonlisdvero aleni
heindkuun alussa 22 prosentista 10
prosenttiin. Sama kevennys koski
digitaalisia aikakauslehtia, e-kirjoja ja
painettujen lehtien irtonumeromyyn-
tid. Veromuutoksen arvo vuositasolla
oli 28 miljoonaa euroa.

Etenkin sanomalehtikustantajia
hyodyttava lehtijulkaisujen suoja eteni
EU:sta kansalliseen paatoksentekoon.
Sen takaraja on kesdkuussa 2021.
Lainmuutoksen valmistelu tapahtuu
opetus- ja kulttuuriministeriossa.
Sanomalehtien Liitto osallistui tyéhon
yhdessd muiden kustantajajarjestojen
kanssa.

Pohjoismainen media-alan liittojen
yhteistyo jatkui aktiivisena tietojen
vaihtamisena ja yhteisena edunvalvon-
tana sekd Euroopassa ettd globaaleissa
jarjestoissd. Agendalla olivat muun
muassa alustayhtididen saattami-
nen reilun kilpailun piiriin, julkisen
palvelun tv- ja radioyhtididen roolin
madrittely sekd mediatukien ja jakelun
uudistukset.

Sanomalehtien Liitto tuki edelleen
Medialiiton kesdkuussa 2017 jattdman
Yleisradiota koskevan valtiontukikan-
telun kasittelyn edistdmista. Euroopan
komission ratkaisua Ylen lehdistonkal-
taisista verkkopalveluista odotetaan
vuoden 2020 aikana.
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@ SANOMALEHTIEN LIITTO
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KANSAINVALINEN YHTEISTYO

Pohjoismaiden liittojen yhteistyo taytti 100 vuotta

¢
Dhubibe Yhilting
LITTOJOHTAJA

Sanomalehtien Liitto osallistui aktiivi-
sesti sanomalehtikustantajien pohjois-
maiseen, eurooppalaiseen ja globaaliin
edunvalvontaan yhteistyossa alan
muiden jarjestojen kanssa.

Pohjoismaisten sanomalehtikus-
tantajien liittojen yhteistyd taytti 100
vuotta. Nordiska Tidningsutgivarnas
Samarbetsndmnd (NTS) kokoontui
ensimmadisen kerran 1919. Juhla-

kokous pidettiin elokuussa Oslossa.
Suomen, Ruotsin, Norjan ja Tanskan
lisdksi kokouksessa oli Viron edustus.
Vuosikokoukseen osallistuivat myos
liittojen puheenjohtajistot. Liittojoh-
tajat ja juristit kokoontuivat vuoden
aikana useamman kerran.

Liiton vaikuttaminen Euroopan
unionin lainsdddantdon tapahtui paa-
asiassa Brysselissd toimivan News Me-
dia Europen (NME) kautta. Siina olivat
mukana neljdntoista maan uutisme-
diaa edustavat liitot: Belgia, Espanja,
Irlanti, Iso-Britannia, Hollanti, Kypros,
Liettua, Norja, Romania, Ruotsi, Suomi,
Tanska, Unkari ja Viro.

Sanomalehtien maailmanjarjestd
WAN-IFRA - World Association of
Newspapers and News Publishers -

puolustaa sananvapautta koko maa-
ilmassa ja tukee uutismedian liiketoi-
minnan kehittdmistd. Sanomalehtien
Liitto vaikutti seka liiton hallituksessa
ettd liittojohtajien komiteassa. Vuosit-
tainen World News Media Congress
pidettiin kesdkuussa Skotlannin
Glasgow’ssa.

Sanomalehtien Liiton edustajat tu-
kivat sananvapautta my6s Kansainvali-
sen lehdistoinstituutin - International
Press Institute (IPI) - Suomen ryhméan
toiminnassa.

Liitto tuki edelleen Society for
News Design Scandinavian (SNDS)
pohjoismaisen ulkoasukilpailun jérjes-
tamista.
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TIDNINGARNAS FORBUND

Dina ord blir ett
fingeravtryck
i vdrlden.

Tack vare yttrandefriheten har vi

en mojlighet att uttrycka oss sjalva.
Yttrandefrihet forutsatter aven
ansvarstagande. Tank noga pa vad for
slags avtryck du vill lamna efter dig.

Den 3 maj firas internationella
pressfrihetsdagen.

LEHDEN NIMI

SANOMALEHTIEN LITTO - VUOSIKERTOMUS 2019




Sanomalehtien Liiton jasenisto lukuina vuonna 2019

Erikoislehti ¢ 5

Verkkojulkaisu 3 Iltapaivalehti - 2

Jasenlehdet
lehtiluokittain
yht. 236

Aina Group Oyj e 4

3-Yhtyma Oyj ¢ 9

Muut e 74

y-13

Jasenlehdet
konserneittain
yht. 236

TS-Yhtyma Oy 10

Suomalainen
Lehtipaino Oy

Sanoma Qyj » 3 \
PunaMusta Media Oyj « 8 KP Yhtiét Oyj e 11
Marva Group Oy «2 KSF Media Ab e 4

Myynnin
jakautuminen
MEDIA VS. KULUTTAJA
Tilattavat lehdet

Alma Media Oyj « 18
HSS Media Ab ¢ 3

PunaMusta Media Oyj ¢ 2 % “

Tilanne 31.12.2019@

Verkkojulkaisu ¢ 0,74 M€ Erikoislehti « 50,8 M€

Iltapaivalehti
121 M€

Nettomyynti*
lehtiluokittain
yht. 881,8 M€

lehti e 58,6 M€

Muu lehti
0,99 M€

Suomalainen Lehtipaino Oy « 1 %
TS-Yhtyma Oy 6 %

Aina Group Oyje2 %

Alma Media Oyj ¢ 17 %

Media Ab ¢ 2 %

Osuus netto- tyma Oyj ¢ 3 %
myynnista*
konserneittain

KPK Yhtiot Oyj ¢ 2 %

Marva Group Oy ¢ 1 % KSF Media Ab ¢2 %

* Nettomyynti = Kuluttaja- ja mediamyyntitulot

Myynnin
jakautuminen

DIGI VS. PRINTTI
Kaikki lehdet

SANOMALEHTIEN LIITTO - VUOSIKERTOMUS 2019 | 7
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MARKKINOINTI JA TUTKIMUKSET

Sanomalehdiston yhteiskunnallista roolia
ja luotettavuutta vahvistamassa

Sispe %%m

MARKKINOINTI- JATUTKIMUSJOHTAJA

& &-

Toimintasuunnitelman mukaisesti
markkinointimateriaalien tuottamisen
painopiste oli vahvistaa sanomalehdis-
ton roolia yhteiskunnan rakentajana ja
luotettavana tiedonlahteena.

On mielipiteita ja on faktoja

Jasenlehtien kaytt6on tuotettiin
"Mielipiteet ja faktat” -aineistokoko-
naisuus. Riippumattoman ja moniaa-
nisen median seuraaminen antaa
evaat valistuneemmalle mielipiteiden
vaihdolle, liittyipa keskustelu sitten
maahanmuuttokiintioihin, 4anes-
tdmiseen, ilmastonmuutokseen tai
yksityisautoiluun. Aineistot kaikkiin
uutismedian kanaviin ovat kaytettavis-
sd vuosina 2019-2020.

Ennen vaaleja alle 30-vuotiaita ldhes-
tyttiin sosiaalisen median kanavissa ja
kaikkia suomalaisia valtakunnallisella,
yli sadalla radioasemalla kuuluneella
radiomainoskampanjalla.

Vastuuta sanoista ja
erimielisten ymmartamista

Sananvapauden pdivdn materiaa-
leissa muistutettiin sananvapauteen
liittyvasta vastuusta ja kannustettiin
ymmartamadan heiti, joilla on omasta
mielipiteestimme poikkeava ndkemys.
Suomi-teeman ldhtékohtana oli eri-
tyisesti eduskuntavaalien yhteydessa
kayty karjekkdidenkin mielipiteiden
vaihto ja esiin nousseet nakemyserot
hallitusneuvottelujen aikana.
Sormenjalki-teemassa kannustet-
tiin pahaa aikaansaavan kielenkéyton
sijaan jattdmaan itsestddn parempi
jalki myonteisilld sanoilla.
Jasenyritysten kdyttdon tuotettiin
materiaalia kaikille uutismedian alus-
toille. Sananvapauden paivan nosta-
miseksi ostettiin mediandkyvyytta
Instagramiin ja Facebookiin. Yhteis-

tyossa RadioMedian kanssa toteutet-
tiin valtakunnallinen ”Sa oot just hyva
tuollaisena kun oot” -radiokampanja.

Kilpailukyvyn vahvista-
miseksi useita tutkimuksia
ja analyyseja

Liiton tutkimustoiminnassa keréttiin
tietoa ja ndkemysta alan tulevaisuuden
rakentamisen tueksi. Tutkimustulokset
avattiin jasenkirjeissg, raportit julkais-
tiin jasensivuilla ja monista tuloksista
viestitettiin my6s julkisuuteen.

Eduskunta- ja europarlamenttivaa-
lien vuonna tutkittiin muun muassa
suomalaisten odotuksia mahdollisesta
ulkopuolisten tahojen pyrkimyksesta
vaikuttaa vaalituloksiin. Mediamyyn-
nin tueksi selvitettiin, mitd medioita
suomalaiset aikovat kayttda ehdokas-
valinnan tukena. Tulokset puolsivat
hyvin sanomalehtia.

Vaaleja kasittelevien tutkimusten
loppusuoralla liiton tutkimuskumppa-
neiksi liittyivat myds valtioneuvoston
kanslia ja Turvallisuuskomitea.

Sanomalehtisisaltojen siirtyminen osaksi suomalaisten digitaalista arkea
on onnistunut seka kayton useuden etta laatuvaatimusten osalta hyvin.

DIGITAALISET SANOMALEHDET OVAT NUORTEN AIKUISTEN PAAASIALLINEN UUTISTEN LAHDE

MEDIAMAINONNAN OSUUDET 2019
Sisaltaa verkkomainonnan. Lahde: Kantar TNS Oy.

Ulkomainonta 6 % -

T Messut 4%
b

\

Elokuva 1%,

Hakumainonta 12 %

Sosiaalinen media 9 %

Muut verkkomediat 1%

Luokitellut verkkomediat 5 %

Radio 6 %

Televisio 20 %
{lineaarinen ja netti-tv)

8 |

Painetut sanomalehdet

Sanomalehtien

digitaaliset palvelut
Sanoma- ja kaupunkilehdet 31 %

(painettu ja digitaalinen) Radio

Televisio

Kaupunkilehtien
digitaaliset palvelut
Aikakauslehtien
digitaaliset palvelut

Aikakauslehdet 6 %

{painettu ja digitaalinen) Painetut kaupunkilehdet

B Ympiristévastuullisuus

MEDIOIDEN VASTUULLISUUS
Yhteisollistyva media 2019

o 59
o 0
S8 435
\—7731 43
™ 79
0 10 20 30 40 50 60

Taloudellisesti vastuullinen

B Sosiaalisesti vastuullinen

SANOMALEHTIEN LITTO - VUOSIKERTOMUS 2019
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, ’ On erityisen hienoa nahda, etta yhteiskunnassamme on kasvamassa
todella fiksu, erilaisten medioiden erot havaitseva nuori aikuisvaesto.

TASAPUOLINEN JA KATTAVA TIEDON SAATAVUUS ESTAA YHTEISKUNNAN ERIARVOISTUMISTA

Monta tarkeaa ja kiinnosta-
vaa uutista uutismediasta

Mediatiedotteiden painopiste oli vaa-

livuonna erityisesti sanomalehdiston

merkitys yhteiskunnassa, mutta myos

digitaalisten sanomalehtien tiarkeyden

kasvu nuorten aikuisten uutismediana

huomioitiin.

= Tasapuolinen ja kattava tiedon

saatavuus estda yhteiskunnan eri-
arvoistumista (4.1.)

¢ Sanomalehti on yleissivistyksel-
le tiarkein media.

¢ Luottamus suomalaisiin toimit-
tajiin on kasvanut selvasti.

= Usko ulkopuolisen tahon vaikutus-
pyrkimyksiin kevaan vaaleissa on
kasvanut (11.2.)

¢ Omaa kykya erottaa vaikutus-
pyrkimykset pidetddn vahvem-
pana kuin muiden kykya.

+ Adnestyspaatoksen tueksi tietoa
haetaan eniten sanomalehdista.

= Vaalikoneet, sanomalehdet ja
televisio olivat eduskuntavaalien
tarkeimmat tiedonldhteet (29.4.)

+ Adnestamatta jitettiin kiinnos-
tuksen tai sopivan ehdokkaan
puutteen vuoksi.

¢ Ulkopuolisten tahojen vaiku-
tusyritykset jaivat vahaisiksi.

+ Joka viides ennakoi vaalihairin-
nan kasvavan europarlamentti-
vaaleissa.

¢ Valtaosa suomalaisista luottaa
vaalijarjestelmaan.

= Digitaaliset sanomalehdet ovat
nuorten aikuisten padasiallinen
uutisten ldhde (10.9.)

¢ Luotettavuuden merkitys nous-
sut selvasti.

¢ Sanomalehdet ovat luotettavin
media.

= Vastakkainasettelujen ja ristiriitais-
ten uutisten lisddantyminen huoles-
tuttaa suomalaisia (18.12.)

¢ Demokraattinen yhteiskunta
tarvitsee monipuolisen median.

¢ Sanomalehdet koetaan vastuulli-
simmin toimiviksi medioiksi.

¢ Sosiaalisen median isojen
palveluiden kayttd ennallaan,
uusimmat jdaneet pieniksi.

Tutkimukset auttavat
ymmartamaan muutosta

Julkisuutta saaneiden tutkimusten
ohella liitossa tuotettiin useita muita
tulevaisuuden ennakoinnissa auttavia
tutkimuksia. Vuosittaiseen tapaan
seurattiin jasenyrityksissa tyoskente-
levien ndakemyksia alan tulevaisuuteen
liittyvista asioista, uutismedian kayt-
to4, erilaisten asenteiden ja medioiden
mielikuvien muutosta suomalaisten
keskuudessa ja sanomalehtien merki-

tystd sekd mieluisinta mainosvalinetta.

Jasenyritysten sisdisen kehitystyon
tueksi selvitettiin kvali- ja kvanti-
tatiivisella tutkimuksella erityisen
kiinnostavaa aihetta, mika saa alle
40-vuotiaan, digiajassa koko ikdnsa
eldaneen tilaamaan sanomalehden.

Elokuussa jasenyritysten edusta-
jille lahetettiin jokavuotiseen tapaan
jasenkirje, joka sisalsi katsauksen alan
tilanteeseen tutkimusten ja tilastojen
valossa.

Kaikki tutkimusraportit, tehdyt
analyysit ja jasentiedotteet 16ytyvat
liiton jasensivuilta.

Uutis- ja ajankohtaismedian
tarkeimmat ominaisuudet
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Sananvapauden tehtdva
ei ole rikkoa, vaan rakentaa.

Vain yrittdmalla ymmartaa myos vastakkaista puolta,
voimme olla parempi yhteiskunta kaikille.
Kansainvalista sananvapauden paivaa vietetaan 3. toukokuuta.
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@ MEDIAKASVATUS

Tyokaluja muutoksentekijoille
ja totuudenjdlkeiseen aikaan

MEDIAKASVATU

Vuonna 2019 Sanomalehtien Liiton
mediakasvatustoiminnassa kannus-
tettiin lapsia ja nuoria osallistumaan
ja vaikuttamaan. Heti vuoden alussa
Sanomalehtiviikko tarjosi tietoa ja tyo-
kaluja muutoksentekijéille, kun viikon
teemana oli vaalikevaan kunniaksi
vaikuttaminen.

Sanomalehtiviikon Nuoret ja vaikut-
taminen -tutkimuksessa selvitettiin,
mihin ylakouluikéiset nuoret tahtovat
vaikuttaa ja mitka ovat heille luonte-
vimmat vaikuttamisen kanavat. Selvisi,
ettd ylakouluikaiset tahtoisivat 4dnen-
sd vahvemmin kuuluviin sekd yhteis-

kunnallisessa paatoksenteossa etta
mediassa ja ettd sosiaalinen media on
heille selkeasti luontevin vaikuttami-
sen kanava.

Vuoden alussa julkaistiin uusi
mediakasvatusaineisto 10 tapaa vai-
kuttaa median vilitykselld, joka antaa
kaytannon tyokaluja vaikuttaminen
taitojen harjoiteluun yldkoulussa ja
toisella asteella.

Perusopetuksen opettajat:
Mediakasvatuksen merkitys
on erittdin suuri

Kevaalla 2019 selvitettiin perusope-
tuksen opettajien ndkemyksid media-
kasvatuksesta ja sen merkityksesta.
Lahes kaikki kyselyyn vastanneet
opettajat pitdvat mediakasvatusta
tarkedna. Lisdksi yli 60 prosenttia
vastanneista kokee, ettd mediakasva-
tuksen merkitys ja tarve on kasvanut.

Opettajat kokevat mediakasvatuksen
erittain tarkeaksi. Sen rooli kaytannon

opetuksessa on kasvanut.

MEDIAKASVATUS PERUSOPETUKSESSA -SELVITYS

Al ’ ,

Mediakasvatustoiminnan
vuosi 2019

- Tapahtumat: Educa-messut,
Sanomalehtiviikko, Luetko
sina? -kampanja, Lukutaitopai-
van kampanja, koulutuskiertue
(Kuopio, Turku, Lammi, Tampe-
re ja Paimio)

» Tutkimukset: Nuoret ja vaikut-
taminen, Mediakasvatuksen
asema perusopetuksessa

« Julkaisut: 10 tapaa vaikuttaa
median valityksella -opas,
oppituntivinkit 16 kertaa

Kriittinen lukutaito ja lahdekritiikki on
opettajien mielestd mediakasvatuksen
selkeasti tarkein osa-alue. Yli 80 pro-
senttia vastaajista kokee, ettd oppilaat
tarvitsevat tukea erityisesti kriittiseen
medialukutaitoon ja lahdekritiikkiin
liittyvissa taidoissa.

Kyselyssa selvisi my0s, ettd opetta-
jat hyodyntavat opetuksessaan aktiivi-
sesti uutisia - niitd kdyttaa vahintdan
melko sadnnaollisesti yli 60 prosenttia
vastaajista. My6s median luotetta-
vuuteen liittyvat teemat ovat vahvasti
mukana opetuksessa - niita késittelee
vahintaan silloin talléin 80 prosenttia
vastaajista.
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710 tapaa
vaikuttaa \

median
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Opetus- ja kasvatusalan Educa-messuilla Helsingin Messukeskuksessa markkinoitiin Sanomalehtiviikkoa ja jaettiin monipuolisia media-

kasvatusmateriaaleja - muun muassa uutta 10 tapaa vaikuttaa median vdlityksellé -opasta.

10 |

SANOMALEHTIEN LITTO - VUOSIKERTOMUS 2019



On tarkeaa kuulla nuoria asiantuntijoina muulloinkin
kuin suoraan nuorten elamaan liittyvissa aiheissa - seka
yvhteiskunnallisessa paatoksenteossa etta mediassa.

Lukutaitositoumus haastoi
huomioimaan nuoret

Media- ja markkinointialan yhteinen
Kunnioitamme nuorta lukijaa -lukutai-
tositoumus haastoi medioita huo-
mioimaan nuoria entista paremmin.
Sitoumuksen tavoitteena on edistda
nuorten lukutaitoa seké osallisuutta.
Taustalla on huoli suomalaistanuorten
lukutaidon heikkenemisesta

Sitoumus toteutettiin Valtioneuvos-
ton kanslian Sitoumus2050.fi-tyokalul-
la. Se tukee Agenda 2030 -tavoitteita.

Sitoumus kannustaa medioita
miettimaan, kasitelldanko sisalloissa
riittdvasti nuorille relevantteja aiheita
ja kuuluuko mediassa tarpeeksi myds
nuorten dani. Se haastaa my6s huo-
mioimaan mediakasvatusnidkokulman
kaikessa toiminnassa.

&

NUORI, NUORI,
OLET ME[LLE MISTA MEDIASSA
TARKEA. PITAISI PUHUA?
W p f\/’ .
A T
NUORI, NUOR/[
KUULULKO El OLE
AANES)? LOPPUKEVENNYS.

LUBTKO SINA?

NUORET JA VAIKUTTAMINEN -TUTKIMUS

Uutismedia mukana Read
Hour -lukutunnilla

YK:n kansainvilisena lukutaitopaivana
8.9. osallistuttiin ensimmaista kertaa
jarjestettyyn Read Hour -lukutuntiin,
joka pyséytti koko Suomen lukemaan
yhdeksi tunniksi ja toi esiin lukutaidon
merkitysta.

Jasenlehdille tuotettu oma kam-
panja kannusti perehtyméén ajankoh-
taisiin puheenaiheisiin ja seuraamaan
monipuolisesti uutisia. Siina kerrottiin
ajankohtaisia uutisaiheita emojein.

Syyskuun alussa jarjestetty Luetko
sind? -kampanja innosti kasiluokka-
laisia lukemaan jo yhdeksatta kertaa.
Mukana oli lahes 10 000 kasiluokka-
laista eri puolilta Suomea.

RE
HOUR

8.9.19:00

Mediakasvatuskoulutuksia
vhdessa jasenlehtien kanssa

Huhti-marraskuussa jérjestettiin
opettajille suunnattuja mediakasva-
tuskoulutuksia yhteistydssa jasen-
lehtien kanssa yhteensa viidella eri
paikkakunnalla.

Koulutukset pureutuivat journalis-
min ajankohtaisiin ilmi6ihin totuuden-
jalkeisessa ajassa. Totuustyopaja antoi
tyokaluja vietdvaksi opetusty6hon
luokkaan. Kouluttajana kiersi toimit-
taja, oppikirjailija ja mediaopettaja
Tuomas Kaseva.

YhteistyOssa jasenlehtien kanssa jarjestettiin mediakasvatuskoulutuksia opettajille vii-
della eri paikkakunnalla, muun muassa Kuopiossa. Kouluttajana toimi Tuomas Kaseva.

Miten Sanomalehtiviikko ndkyi jasenlehdissa?

- Lahes kaikki toimittivat lehtia kouluihin

- YIi 70 prosenttia teki tavallista enemman juttuja
lapsia ja nuoria kiinnostavista aiheista.

- Yli 60 prosenttia teki kouluvierailuja ja kolmasosassa

lehtid kavi oppilasryhmia vierailuilla.

- Lahes puolet julkaisi lasten ja nuorten tekemia juttuja.
- Noin kolmasosa kasitteli sisalldissaan vaikuttamiseen
seka medialukutaitoon liittyvia teemoja.

SANOMALEHTIVIIKON PALAUTEKYSELY JASENLEHDILLE, 53 VASTAAJAA

VAIKUTTAJAN
MUISTILISTA:
V¥ sano asijasj ddneen
v .hanki luotettayaa tietoa
Vv innosta muutkin mukaan
v kiyti er kanavia: media,
some, kohtaamiset ‘
v kirjoita mieli
tai tee video
Vv vetoa Ppaattijiin

pidekirjoitys

Vv jérjests tempaus Saisinko
Vv usko asiaasj m Y a
-4 89 (€7
aikaan
muutoksen?
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KAUPUNKI- JA PAIKALLISLEHDET
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AltO]a uut|S|a a|d0|5ta |hm|S|Sta Kaupunkilehtikilpailun voittajaveikkaus 2019 perustelu

JARJESTOPAALLIKKO

Jakelun kustannukset ja painetun
lehden mediamyynnin lasku pysyivat
edelleen nyt neljannen kerran toteu-
tetun Sanomalehtialan tulevaisuuden
nakymat -kyselyn kolmen kérjessa niin
kaupunki- kuin paikallislehtivastaajil-
la. Lisaksi kyselyssa kolmen karkeen
sijoittui kaupunkilehdilld uusia tulo-
virtoja tuottavien ideoiden puute ja
paikallislehdilla jakelun laatu. Jaosto-
jen vuoden 2019 toiminnan tavoitteina
olivatkin jakelun uhkien pienentdmi-
nen, digisiirtymassa tukeminen seka
luotettavuusmielikuvan edistdminen.

Jakelu oli vuoden aikana vahvasti
liiton yleisen edunvalvonnan agendal-
la. Jaostojen kautta saatiin edunval-
vonnan kayttoon tarkeaa tilannetietoa.
Vuoden lopulla Postin lakko vaikeutti
erityisesti usean paikallislehden
toimintaa ja pakotti paikallislehdet
avaamaan nakoislehtensa vapaasti
luettavaksi.

Tilanteesta syntyi Pureudu paikallisiin
-kampanja, johon osallistui yli 100
paikallislehted eri puolilla Suomea.
Kampanja onnistui houkuttelemaan
suomalaisia nékdislehtien déreen.
Ahkerin kampanjan lukijakilpailuun
osallistunut lukija ehti viikonlopun
aikana lukemaan lahes kaikki luetta-
vissa olleet suomenkieliset paikallis-
lehtien nakoislehdet.

Suuret Lehtipaivat kokosi jalleen yli
180 kaupunki- ja paikallislehtien te-
kijaa, talla kertaa Hyvinkaan Sveitsiin.
Paivien teemoina olivat muun muassa
yhteistyd, mielikuvat ja uudet kokeilut.

Alan parhaita kdytanteita ja
ajankohtaisia aiheita nostettiin esiin
paikallislehtien Lokaali-uutiskirjeessa
ja kaupunkilehtien Urbaani-uutiskir-
jeessa.

Laatukilpailut - kaupunkilehti-
kilpailu ja paikallislehtikilpailu

Vuoden kaupunkilehti -kilpailu jarjes-
tettiin yhteistydssd Turun ammattikor-
keakoulun kanssa. Loppuarviointiin
osallistuivat opiskelijaraadin liséksi
yrittdja Jarkko Ambrusin ja paatoimit-
taja Ville Hakala. Sanomalehtien Liiton
kymmenennen kerran jarjestdmaan

Suomen Paikallismediat Oy:n viestintavastaava, paatoimittaja Kati Uusitalo, Sanomaleh-
tien Liiton viestinnan suunnittelija Elina Kuismin, Sanomalehtien Liiton markkinointi- ja
tutkimusjohtaja Sirpa Kirjonen, Suomen Paikallismediat Oy:n liiketoimintajohtaja Sari
Kuusinen, Paikallislehtien Paatoimittajayhdistyksen hallituksen jasen Arto Henriksson,
Tam-Silk Oy:n omistaja Tuomo Saarni ja Antti-patsas, Sanomalehtien Liiton liittojohtaja
Jukka Holmberg ja Sanomalehtien Liiton jarjestopaallikko llona Hannikainen.
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kilpailuun osallistui ennatykselliset 31
kaupunkilehted. Kaupunkilehtikilpai-
lun lisdksi kaupunkilehdille jarjestet-
tiin oma juttukilpailu, johon osallistut-
tiin 55 jutulla. Kaupunkilehtikilpailussa
jarjestettiin tdnd vuonna suurelle
yleisélle avoin voittajaveikkaus, jossa
padsi tutustumaan ja ddnestamaan
kymmenta karkeen sijoittunutta lehtea.

Paikallislehtikilpailun arvioinnin
toteuttivat Haaga-Helia ammatti-
korkeakoulun opiskelijat. Kilpailuun
osallistui 88 lehted ja 49 verkkopalve-
lua. Verkkokilpailun osallistujamaara
nousi liki kolmanneksella ja printtikil-
pailunkin osallistujamaara oli suurin
sitten vuoden 2010.

Kilpailujen voittajat palkittiin
Suurten Lehtipdivien iltajuhlassa
Hyvinkaalla.

Lukijan valinta 2019

Julkisen sanan neuvoston puheenjohta-
ja Elina Grundstrémin valinta kaupun-
ki- ja paikallislehtikilpailujen Lukijan
valinnaksi oli paikallislehti Komiat.
Grundstrom valitsi voittajan
kaupunki- ja paikallislehtikilpailuihin
ilmoitettujen 119 lehden joukosta.

Antti-patsas Tam-Silkille

Paikallislehtien vuosittainen tunnus-
tuspalkinto, valtakunnallinen Ant-
ti-patsas jaettiin kotimaiselle vaate-
valmistaja Tam-Silk Oy:lle tunnustuk-
seksi ndkyvasta kampanjoinnistaan
kotimaisen tydn puolesta yhteistydssa
paikallislehdiston kanssa. Tam-Silk
luottaa suomalaiseen ammattitaitoon
ja osaamiseen sekd perinteisiin me-
netelmiin, joissa laatu korvaa maaran.
My®ds paikallislehtien toiminta nojaa
luotettavuuteen, vastuulliseen journa-
lismiin, suomalaiseen ammattitaitoon
ja osaamiseen.

Paikallislehdet jakoivat paikallis- ja
maakunta-Antteja eri puolilla Suomea
henkiléille, jotka ovat aktiivisella tie-
dottamisella ja paikallisella toiminnal-
la auttaneet paikallislehted hoitamaan
omaa tiedotustehtavaansa.



Lehti on taynna taytta
asiaa eika mitaan
holynpolya.

KAUPUNKILEHTIKILPAILUN
VOITTAJAVEIKKAUS 2019 PERUSTELU

VUODEN
PAIKALLISLEHTI

VUODEN
KAUPUNKILEHTI

VUODEN PARAS
PAIKALLISLEHDEN
VERKKOPALVELU

LUKIJAN

Laatukilpailut

w

VST AT
%

Kaupunki- ja paikallislehtien parhaimmisto palkittiin syksylla.

PAIKALLISLEHTIKILPAILU

Kerran viikossa ilmestyvat lehdet
1. Kiuruvesi-lehti

2. Perhonjokilaakso

3. Haapavesi-lehti

Paras verkkolehti:
Lempaalan-Vesilahden Sanomat
Kunniamaininta: Inarilainen

Vahintaan kaksi kertaa viikossa
ilmestyvat lehdet

1. Koillissanomat

2. Auranmaan Viikkolehti

3. Kalajokilaakso
Kunniamaininta: Valkeakosken
Sanomat

Paras verkkolehti: Koillissanomat
Kunniamaininta: Ostnyland

Kilpailuun osallistui 88 lehtea ja

49 verkkopalvelua. Tuomaristo:
Haaga-Helia ammattikorkeakoulun
opiskelijat ohjaajinaan Haaga-Helian
journalismin lehtorit Sari T. Tiiro ja
Reetta Nousiainen.

” Luku-urakka oli mukava, koska [kaupunki- ja paikallis]
lehdet olivat ihmislaheisia tavalla, jota valtakunnalliset

lehdet eivat usein tavoita.

ELINA GRUNDSTROM LUKIJAN VALINTA 2019 -PUHEESSAAN

KAUPUNKILEHTIKILPAILUT

Vuoden kaupunkilehti
1. Kuopion Kaupunkilehti
2. Uusi Rovaniemi

3. Epari

Kilpailuun osallistui 31 lehtea. Tuoma-
risto: Turun ammattikorkeakoulun opis-
kelijat ohjaajanaan paatoimittaja Timo
Nara seka paatoimittaja Ville Hakala ja
yrittdja, toimittaja Jarkko Ambrusin.

Vuoden kaupunkilehtijuttu, sarja 1*

1. Lauttasaari-lehti: Aarresaari -
30 pientd salaisuutta

2. Uusi Rovaniemi: Hymyileva
ilmastotutkija

3. Hameenlinnan Kaupunkiuutiset:
Kultakerhon kinkerit

Kilpailuun osallistui 28 juttua.
Tuomari: Turun Sanomien ulkoasu-
paallikkd Anne Laitinen.

Vuoden kaupunkilehtijuttu, sarja 2*

1. Ismo Vornanen: Olisiko tassa
Kuopion fantasiahallitus
(Kuopion Kaupunkilehti)

2. Veera Vasara: Vanhukset harhailivat
pakkasessa (Uusi Rovaniemi)

3. Leena Talvensaari: Retki peruuntui,
kun kyyti ei tullut (Uusi Rovaniemi)

Kilpailuun osallistui 27 juttua.
Tuomari: Tapojarvi Oy:n tiedottaja,
Lounais-Lappi -lehden entinen paa-
toimittaja Tiina Nousiainen.

* Kaupunkilehtijuttukilpailun sarjassa 1
arvioitiin tekstin, kuvan ja taiton kokonai-
suutta ja sarjassa 2 pelkkdd tekstid.

Tutustu eldmaan eri puolilla Suomea

paikallislehtien kautta!

NAKSISLEHDET NYT AUKI @ o ®

Kaupunki- ja paikallislehtien parhaimmisto Suurilla Lehtipaivilla. Kuva: Miikka Varila.
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SUOMEN LEHDISTO

Suomen Lehdisto seurasi ja ennakoi alan kehitysta

%m?@;ﬁ'a

TOIMITUSSIHTEERI

Suomen Lehdisto julkaisi viime vuon-
na kahdeksan printtilehtea.

Printtilehdissa kirjoitettiin muun

muassa sukupuolten tasa-arvosta
mediassa, robotiikan hyddyntami-
sestd juttujen teossa, medioiden
vaalikoneista, lehtien verkkosivujen
maksumalleista sekd siitd, millaista
painostusta lehdet kohtaavat kunta-
poliitikoilta. Toimitus selvitti my®os,
miten mainonnasta pyritadn saamaan
enemman tuloja sekd miten sisalto-
markkinointia tehdédén lehdissa. Pals-

tat ja kolumnistit tarjosivat ndkemyk-
sid media-alan kehitykseen.
Kesdkuussa ilmestyi Tilastot &
tarinat -erikoisnumero, joka toimii
jokavuotisena katsauksena lehdiston

tulojen kehitykseen.

Tilattavan printtilehden ohella
ilmestyivat Suomen Lehdiston mak-
suttomat uutiskirjeet. Noin kerran
viikossa ilmestyva uutiskirje keskittyi
kotimaan media-alan uutisiin, ko-
lumneihin ja nimityksiin. Sen liséksi
julkaistiin muutaman viikon valein
Sahke-uutiskirjettd, joka kokosi yhteen
mediabisneksen tuoreita tapahtumia

Suomen Lehdisto julkaisi vuoden aika-
na kahdeksan printtilehtea. Numeron
3/19 kannen paakuvan on ottanut

Petri Jauhiainen. Kuva liittyy juttuun
padtoimittajista, jotka luotsaavat
kahta tai useampaa lehtea.

maailmalta. Uutiskirjeet tavoittivat
osin eri lukijoita kuin printtilehti ja
laajensivat ndin lehden lukijakuntaa.
Loppuvuodesta Suomen Lehdist

Su

K.
A KYMMENEg Piitoimi

@ toimiva jja piry,

TAUSTAT

Piivilehdet

illanne on kéytossa?

Freemium-malli 37,9% (11)
Hybridimalli 31% (9)
Kova maksumuuri 2)

Paikallislehdet

)
Jokin muu 28,1% (7)

Freemium-malli 61,9% (13)
Wybridimalli 95% (2)
[ 28,6% (6)

Mittarimalli 0%
Dynaaminen maksumuuri 0%
Jokin muu 0%

Suomen Lehdistén kyselyn maksumallit

Hybridimall
Kova maksumuur. Kaikki is3i6 on vain tasjile.

jutuilla, mité ei muualta saa,ja yleensi ne jutut ovat vah-
Takala.

Kymen Sanomien hybridissa valtaosa uutisista me-
taaks

Freemium on monen mielesti toimiva malli myds
mainosmyynnin kannala.

—Verkkosivulle on saatava muutakin liikennett kuin
vain tlaajat jo siksikin, ett lmoittajat ovat kiinnostu-
neita kavijamaarasta, kertoo Pohjois-Pohjanmaalla il
mestyvin Rantapohjan p

kuka tahansa lukea viikoittain kolme kappaletta. Vain
kolme juttua

‘muistakin medioista ja lihteista, kuten poliisin some-
kanavista. Olemme havainneet, etta oman aineiston
suojaaminen maksumuurilla tuottaa tilauksia parhai-
en, 1P

— Olemme tutkineet ja kiytannén journalistisessa
tydssi todenneet, etti tami on meidan yhtigssimme
jamyos kansallisen vertailun nakokulmasta paras mah
doll

Keskipohjanmaassa on Kaytéssa mali, joka pohjaa
freemiumiin mutta jossa osa sisallost on rekisterdin
nin takana.

kel koht ti-

Pekka Kevifirvi,

vastaava pitoimittaja Heidi Ekdah.
tuksen ha-

lausta. Se pehmentii "matkaa’, sanoo piatoimittaja Tii-

on hybridi, koska t

Hybridi ijoit jis
Paivalehtien toiseksi suosituin maksumalli on hybridi,
joka on yhdistelmi freemiumia ja mittarimallia. Tallasta.
‘maksumallia hybdynti lihes kolmannes paivalehdists.
Hybridi on kiytossi Aamulehdess3, Eteli-Saimaassa,
[ s

hivuttamalla’

Se tarkoittaa, etta ensin tuote tulee tutuksi fa tar-
peelliscksi flmaisten juttujen kautta fa sitten jossain
vaiheessa ylittyy kynnys, etta kokeeksi otetaan mak-
sullinen versio kiytt66n, vastaava piitoimittaja Timo

Kymen Sanomissa, Linsi-Savossa, Satakunnan Kansas-
sa a Savon Sanomissa,

Lukija voi tietyssA ajassa lukea tietyn maran sisil-
o H

Maksumalli on kokeilu, ja muitakin vaihtoehtoja mie-
titan parhaillaan. Digitilaajien maré on nousussa
‘mutta kasvu on Ojutkankaan mukaan liian maltilista
Pelkkiin kovaan maksumuuriin luottavat paivaleh
dista vain Karjalainen ja Salon Seudun Sanoma.
~ Ndemme kovan maksumuurin keskeisen tekiji
na maksullisten digitaalisten tilausten lisaamiseksL. i

i koetilausta tai 95 sentin mikromak-
Fh -

oin Kyt

Karjal toimitt

sill osa sisallosti on vain tilaajile.
Hybridiksi voidaan kutsua myss joidenkin muiden
Lehdiston k

Ksumall

Nami lehdet valitsivat

lla on maksumuuri

selyssi hybridi mériteltin freemiumin ja mittarimal
lin yhdistelmiksi

Helsingin Sanomien hybridimalli painottuu free-
miumiin. Mittarimallin merkitys on vihainen, mutta

on kiytdssi kovaa maksumuuria muistuttava maksu-
‘malli. Kaikki sisalts on vain tilaajien luettavissa, mut-
tatilaajat voivat jakaa juttuja ilmaiseksi muille lukijoil-
le sosiaalisessa mediassa. Nain voi halutessaan tehda

seonj

onp: har.
K i

‘menomaan laadukkaimpaan, maksuhalukkuutta syn.
nyttavaan sisalioon, ef satunnaisiin juttuihin, kertoo
piitoimittaja Antero Mukka.

Satakunnan Kansa valitsi hybridin, koska se vastaa
kahteen tarpeeseen.

- Ilmaiset jutut tuovat lukijoita, mittaroitu ja kova
maksumuuri tilauksia, vastaava patoimittaja Tomi
Lahdeniemi summas.
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Samaan konserniin kuuluvan paivalehti Keskisuo-
‘malaisen maksumalli on puolestaan yhdistelma kovaa
‘maksumuuria ja mittarimallia. Jalkimmaiseen kuulu-
vat STTon tuottamat sisallot seki tulipalo- ja onnetto-
‘muusuutiset. Tallaisia juttuja voi lukea maksutta visi
Kappaletta viikossa.

Timaisjutuilla pidimme otteen satunnaisista kivi-
joista. Usein ilmaisjutut ovat sellaisia, jotka 13ytyvt

”Emme voi kilpailla
valtakunnallisilla
uutisilla vaan niilla
jutuilla, mitd ei muualta
saa, ja yleensd ne
jutut ovat vahvasti
paikallisia.”

Piiaichdet

tGaja joht,
aa uses
en korostag g 'Mpaa kyip

TenLehdist;

MEDIA ALy
AN Owa (v,
N3 1742010 g
ERUSTETTL Yoy,
1930

AN
Yhti san,

Unnitely Malehte g,
Merkitys N F\”Oploxsa
St it z0-g5

¥

-

“esimtimantt avan, kruunu,  vain pavalehdet

: Suomalaisten ovatku-  din ja omaaville
d lkana kartoittaneet muun muassa Ox-  tai niche-tyyppisille julkaisuill, joiden toki kannat-
ramme on ollut plussalla koko timin vuoden, kertoo I Kikoti-  ta harkita mallin kokeilua ja Kayttimists, raportissa
I kal- Business&  kirjoitetaan.
lislehtiryhmin vetija Mari Tuohiniemi, Society (NIBS) Ajatushautomo suosittelee pohtimaan mys edulli-
Reutersin tutkimuksessa maksumalleja ruoditaan  sia tai ilmaisia kokeilutilauksia. Monissa lehdissa luki
Maksumuurit tulossa vauhdilla paikallislehtiin ~ kuudessa Euroopan maassa seki Suo- joit

lisiin nettisisalioihin viimeisen viiden vuoden ja puo-
K

leja ovat freemium seki mittarimall, jonka alle Reuters
hybridin. E

Kuukausi esimerkiksi eurolla tai jopa ilmaiseksi.

Mikko Soinin mukaan tillaiset tarjoukset voivat kui-

tenkin Iahetta varan viestin lukijoille - vaikka jokal-
i trat

dista maksumuuri on Kiytss noin puolessa.

Reutersin mukaan maksumallit ovat todennaksisesti

noin pienells rahalla tai jopa maksutta. Meidin mie-
lestimme on firjeton tapa antaa juttuja niin paljon il-
‘maiseksi,

tajasta kertoi, ett

suosio k:

myos

Mak-

Iaan pystyttimassa parhaillaan tai aivan lahiaikoina.
Kunnallslehti Paimio-Sauvo-Kaarina muutti verkkosi
siltjan maksullisiksi elokuun lopussa. Lehti on TS Y

suhalukkuus painottuu kuitenkin

artikkelethin. Raportin mukaan suomalaismedioiden
haasteena onkin loytia tasapaino kahden sisalttyy-

sia, mutta ne eivit ole helpolla muuttuneet pidempi
aikaisiksi tilauksiksi. Talli hetkelld "sisianheittotuot-

teena” on 30 eurolla. Soini pita tita
it

on tul hinkin ke

jossa suurin osa sisalloista on vain tilaajien saatavilla.
Kaikkien luettavaksi julkaistaan pasosin poliisi-ja on-
nettomuusuutisia.

NIBS suosittelee suomalaiselle uutismediall erityises-

ti freemium-mallia. Ajatushautomon haastattelemien

‘media-alan asiantuntijoiden mielesti timintyyppinen
it Kalt KK

~se mikii ef ol paljoa. Toimitia:
jien palkatkin pitaa maksaa. O

ksi ot

Iahestyttava. Pitkil

>
tutkimusta "Pay Models for Online News in the US
dE .

ti maksullisuudelle, piitoimittaja Taina Tukia kertoo.
~ Ehk aika on kypsa maksumuureille, silli ne ovat

aaikavalill i
‘mium-mallista sovellettu dynaaminen maksumuuri,
Dynaaminen muuri toimii kuten mittarimalli, mutta

of Business & Societyn tutkimusta "Maksumallien
Soveltuvuus Suomen media-alalle: systemaattinen

uist
i

‘man digitaaliselle puolelle. Sithen suuntaan on menta

va, mihin maailma ohjaa.

jen
Sen sijaan kovaa maksumuuria pitaisi NIBS:n mu
kaan Kayttia harkiten.

> Lue osoitteesta suomenlehdisto i maksumuurien
tulosta paikallislehtiin.

SuomenLendist 6/2019  1:

Verkon maksullisuutta kasitelleessa jutussa selvitettiin eri maksumallien yleisyys.
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alkoi suunnitella uudistuksia nykyista
laajemman yleison saamiseksi.

Verkossa julkaistiin myds joitakin
printtilehden isoja artikkeleja. Verkon
viime vuoden luetuin juttu oli Olli Seu-
rin kolumni Denialisti, skeptikko vai
realisti - Miten nimittdd keskustelijaa,
joka haluaa rajoittaa ilmastotoimia?
Toiseksi eniten luettiin Kemi ilman pdi-
vilehted -juttua. Siina kerrottiin, miten
lukijoiden mielesta yhteisollisyys
véaheni ja uutistarjontaan tuli aukko,
kun Pohjolan Sanomat lopetettiin.

Suomen Lehdiston mediamyynnista
vastasi Timo Jarvenpdaa. Lehti painet-
tiin Botnia Printissa Kokkolassa.
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Suomen Lehdistdn uutiskirje

ilmestyi noin kerran viikossa ja
maailman mediauutisia seulova
Sahke muutaman viikon vaélein.

15%

sanomalehtien
tuloista tuli digista

o e —
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<
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AJANKOHTAISTA

Piiri pieni pyoru

0
(. @§

AJANKOHTAISTA:

: cauve

£ Miten kunnan

{ omistus vaikuttaa
journalismiin?

poydille

Korkkarit kattoon

yrittijan

Kun

yritajitaipaleer

journalismi e

miellyt, Tl

poliitikko saattaa

Iopettamisella.

s wiontan

kritiikkid saa olla,
mutta kun sité on,
lehted rangaistaan.”

arvon

Suomen Lehdiston juttu paikallislehtien toimittajien
kokemasta painostuksesta heratti keskustelua.

PALSTAT

halmeilla

%
Kijotaja ani Hal-
e on mediato MINULLA ON jinnittivi

Tapakdytto ratkaisee tulevan

Lojaliteetti uutismediaa kohtaan rakentuu eri lailla
kuin aiemmin ja edellyttda kiivasta markkinointia.

Se on ji-

ki

misto TonenPHD:n senyys

glomstokubin Erittdin kiin-

tetty. Timantti-, kruunu- ja avainjuttu

nidaimee nostavaa tekenistd, etenkin kun huomaa miettivinsi,
tinnost

jen svulla Bouktellan maksumuin i kobi

oinenphd com
Ruotsin posti julkaisi vuonna 2014 merkin uransa

kaaksi paisee sujuvasti, mut-
1 sitem alkavat ongelm. Luoto aaleetin uto- W

nimeltan Avicii. DI-tahden hitti Wake Me Up ol juu:

Jappaleeks. At singahtl staykkoseki ympiri

i on kerran luiokortinumeronkinsytany. i

klpaalos oli siis pcms!rlm Tarinan mukean kysn

3 cnncm\akcmmmman madrin atkuvsa
Kuluttajaa pitaa h

i

To-vaotiat kyselivat hmelsetin, kuka on P

e b watne Saan

Kokoajan.
postiosoitteen antaneelle lihettaisin ritaloi

kupolvien valilla katkeamaan. Tai sita el ollut viela
tynyt. My dian kulutt ki

tu. Ainahan sen voi perua. Sosiaalisen median

dian liiketoimintamallin ydin. Ja nyt se on vaarassa.
‘Ainakaan se ef synny samalla tavalla kuin aikaisem-

dakeinolla milla hyvins3 kirjautuneiden
jaloon kastiin. Kaikkein olennaisinta on

kentuu e laill pap

tafiksi,

Iossa osaamista luoda tapof dightalseen ympiris-
to6n? Nyt keskustelu llon ymparill

notifikatioil Lajinilot puhuvat asakkuusmari-

Pelkn sisallon mcrkuyksm Nereminenon alylises

ot nom ne bt JenkKfRttin oimivat. Netlix

Pelkan sisallon

k

Iihetti uutta katsott kmm e

Mutta kun se ei ena riita. Muillakin on hyvia sisal-

Erikoisnumero

T merkityksen

tarjosi lukuja ja

158 Btk pysty kentamaan udestaan tapa Kt kaiken rtkatsevan hopealuodin tsnti, S on tok. 4
taa toisteses] uutsmediaa mituksen, markkinoinnin s ikkeenondon vaina  hokeminen
Tormmien silyisen o by diglnen  snarayhieiyts. Wt i e i
‘mesme. ON Vastuun
esasin, ; "
millainen on wuden digiasiakkaanpor e, el ik : o véistelya.

analyyseja lehtien
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taloustilanteesta.

Hanna Sakara teki kuvituksia muun muassa Jani Halmeen palstalle.
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Koulutukset

Sanomalehtien Liitto jarjesti 9 koulutustilaisuutta, joihin osallistui yhteensa reilu 420 henkiloa (osallistujamaarat suluissa).

25.4.2019
6.5.2019
9.5.2019
19.9.2019
30.10.2019
7.-8.11.2019
20.11.2019
29.11.2019

Mediakasvatuskoulutus yhdessa Savon Sanomien kanssa, Kuopio (25)
Mediakasvatuskoulutus yhdessa Turun Sanomien kanssa, Turku (17)

Lukijoista ja luottamuksesta - Sanomalehtien Liiton kevatseminaari 2019, Turku (74)
Mediakasvatuskoulutus yhdessa Keski-Hameen kanssa, Tuulos (15)
Mediakasvatuskoulutus yhdessa Aamulehden kanssa, Tampere (50)

Suuret Lehtipaivat 2019, Hyvinkaa (188)

Mediakasvatuskoulutus yhdessa Kunnallislehti Paimio-Sauvo-Kaarinan kanssa, Paimio (20)
Sanomalehtien jakelupalveluiden muutokset, webinaari (21)

9.-11.12.2019 Opintomatka Ruotsiin (16)

Ohjelma oli mielestani todella

Lausunnot kiinnostava, monipuolinen ja

12.4.2019

kattava. Ajateltavaa ja ideoita tuli

Viisipaivaiseen jakeluun kuuluvien alueiden maarittely . ..
valtavan paljon lyhyessa ajassa!

Lausunto Liikenne- ja viestintavirastolle

RUOTSIN OPINTOMATKAN 2019 PALAUTE

Mediatiedotteet

4.1.2019

28.1.2019
11.2.2019
29.4.2019
9.5.2019

29.5.2019
14.8.2019

10.9.2019
23.10.2019
25.10.2019
31.10.2019
7.11.2019
7.11.2019
7.11.2019
7.11.2019
15.11.2019
28.11.2019
18.12.2019

Tasapuolinen ja kattava tiedon saatavuus estaa yhteiskunnan eriarvoistumista

Nuoret haluavat vaikuttaa yhteiskunnalliseen paatoksentekoon nykyista enemman
Usko ulkopuolisen tahon vaikutuspyrkimyksiin kevaan vaaleissa on kasvanut
Vaalikoneet, sanomalehdet ja televisio olivat eduskuntavaalien tarkeimmat tiedonlahteet
Susanna Landor Sanomalehtien Liiton hallitukseen

Media- ja markkinointialan lukutaitositoumus edistaa nuorten osallisuutta ja lukutaitoa
Perusopetuksen opettajat: Mediakasvatuksen merkitys on kasvanut ja

kriittinen medialukutaito on sen tarkein osa-alue

Digitaaliset sanomalehdet ovat nuorten aikuisten paaasiallinen uutisten lahde
Paikallislehtikilpailun karkiviisikot valittu - voittajat julkistetaan marraskuussa
Ehdokkaat Vuoden kaupunkilehdeksi on valittu - voittaja julkistetaan marraskuussa
Luetko sina? -kampanjan voitot Kauhajoelle, Pyhajoelle ja Merijarvelle

Petteri Putkiranta jatkaa Sanomalehtien Liiton puheenjohtajana

Kaupunkilehtien ja kaupunkilehtijuttujen parhaimmisto palkittiin Suurilla Lehtipaivilla
Parhaat paikallislehdet palkittiin Suurilla Lehtipaivilla

Komiat on kaupunki- ja paikallislehtikilpailujen Lukijan valinta 2019

Yli sata paikallislenden nakoislehtea vapaasti luettavissa viikonlopun ajan
Paikallislehtien Antti-patsas Tam-Silkille

Vastakkainasettelujen ja ristiriitaisten uutisten lisaantyminen huolestuttaa suomalaisia

Suuret Lehtipaivat 2019. Kuva: Miikka Varila.
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Tilaisuudessa paasi tutustumaan moneen uuteen : @

sanomalehtialan henkilo6n ja tietenkin vanhoihin tuttuihin.
Nama tilaisuudet ovat loistavia tilaisuuksia vaihtaa
ajatuksia ja saada uusia ideoita myos omaan toimintaan.

SUURET LEHTIPAIVAT 2019 PALAUTE

, , Pidin yhteisollisyyden fiiliksesta. Tutustuin moneen uuteen inmiseen, ja
sain varmasti laajennettua omia verkostojani. Oli mukava kuulla toisten
kokemuksista ja ottaa oppia niista. lltajuhlassa oli mahtava juhlia myos
muiden onnistumisia, niidenkin, joita ei ennestaan tuntenut.

SUURET LEHTIPAIVAT 2019 PALAUTE

Kokonaisuutena hieno, innostava,
ammatillista identiteettia ja
motivaatiota nostattava tilaisuus!

SUURET LEHTIPAIVAT 2019 PALAUTE

I
/| |

WL
B3

Opintomatka Ruotsiin. Kuva: Elina Kuismin. Suuret Lehtipaivat 2019. Kuva: Elina Kuismin.

“ B -_—
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Sanomalehtien Liiton jasenet 31.12.2019

Sanomalehtien Liitossa oli 122 jasenyritysta, jotka julkaisivat yhteensd 236:ta lehted. Lehdet on luokiteltu seuraavasti:
® erikoislehti (5), © iltapdivalehti (2), ® kaupunkilehti (58), ® paikallislehti (133), ® paivilehti (31), ® verkkojulkaisu (3) ja
® muu lehti (4).

AKAAN SEUTU LEHTI OY
©® Akaan Seutu
ALMA MEDIA KUSTANNUS OY
® Aamulehti
Janakkalan Sanomat
Jokilaakso
Jamsan Seutu
Kankaanpaan Seutu
KMV-lehti
Merikarvia-lehti
Nokian Uutiset
Rannikkoseutu
Satakunnan Kansa
Suur-Keuruu
Sydan-Satakunta
Tyrvaan Sanomat
Valkeakosken Sanomat
® Vekkari
ALMA MEDIA SUOMI OY
|Italehti
ALMA TALENT OY
® Kauppalehti
® Uusi Suomi
ESV-PAIKALLISMEDIAT OY
® Juvan Lehti
Kaakonkulma
Kangasniemen Kunnallislehti
Keskilaakso
Luumaen Lehti
Lansi-Saimaan Sanomat
Paikallislehti Joutseno
Pitajanuutiset
® Puruvesi
ETELA-SUOMEN MEDIA OY
® Aamuposti
Aamuposti Viikko
Helsingin Uutiset
Iltamakasiini
Keski-Uusimaa
Keski-Uusimaa Viikko
Lappeenrannan Uutiset
Loviisan Sanomat
Lansi-Uusimaa
Lansivayla
Mantsalan Uutiset
Nurmijarven Uutiset
Seinajoen Sanomat
Sipoon Sanomat
Tamperelainen
Turkulainen
Uusimaa
Vantaan Sanomat
Vihdin Uutiset

FORLAGS AB SYDVASTKUSTEN
® Pargas Kungorelser -
Paraisten Kuulutukset
@ Abo Underrattelser
HSS MEDIA AB
® Syd-Osterbotten
©® Vasabladet
@ Osterbottens Tidning
HUITTISTEN SANOMALEHTI OY
©® Lauttakyla
HAMEEN PAIKALLISMEDIA OY
® Hameenkulma
® Keski-Hame
HAMEEN SANOMAT OY
® Forssan Lehti
® Hameen Sanomat
® Hameenlinnan Kaupunkiuutiset
® Seutu-Sanomat
IITIN LEHTI OSAKEYHTIO
® litinseutu
ILMAJOKI-LEHTI OY
©® limajoki-lehti
1-MEDIAT OY
® Epari
Ikkuna
Ilkka
Jurvan Sanomat
Jarviseutu
Komiat
Pohjalainen
Suupohjan Sanomat
® Viiskunta
ITAVAYLA VIESTINTA OY
@ Itavayla
JALASJARVI OY
©® JP Kunnallissanomat
JOUTSAN SEUTU OY
® Joutsan Seutu
JUUKA-SEURA RY
® Vaarojen Sanomat
JARVISEUDUN MEDIATALO OY
® Jarviseudun Sanomat
KAAKON VIESTINTA OY
©® Etela-Saimaa
® Ita-Savo
® Kouvolan Sanomat
® Kymen Sanomat
® Lansi-Savo
® Uutisvuoksi
KALEVA365 OY
® Forum24
® lijokiseutu
® Kaleva
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Koillissanomat
Lapin Kansa
Lounais-Lappi
Oulu-lehti
Pyhajokiseutu
Raahelainen
Raahen Seutu
Rantalakeus
Siikajokilaakso
® Uusi Rovaniemi
KANGASALAN SANOMAT OY
® Kangasalan Sanomat
KANSALLISKUSTANNUS OY
® Nykypaiva
® Verkkouutiset
KANSAN UUTISET oY
® Kansan Uutiset
KARELIA VIESTINTA OY
® Karjalan Heili
KARKKILAN MEDIATALO OY
® Karkkilalainen
KAUHAJOEN KUNNALLISLEHTI OY
©® Kauhajoki-lehti
KAUPUNKILEHTI
POHJOIS-KYMENLAAKSO OY
® Kaupunkilehti Pohjois-
Kymenlaakso
KESKI-KARJALAN KUSTANNUS oY
® Parikkalan-Rautjarven Sanomat
KESKI-KARJALAN PAIKALLISLEHTI OY
©® Koti-Karjala
KESKI-SUOMEN MEDIA OY
® Hankasalmen Sanomat
Keskisuomalainen

Laukaa-Konnevesi
Pikkukaupunkilainen
Sampo
Sisa-Suomen Lehti
Suur-Jyvaskylan Lehti
Viispiikkinen

©® Viitasaaren Seutu
KIURUVESI LEHTI OY

® Kiuruvesi
KOILLISMAAN UUTISET

® Koillismaan Uutiset
KPK YHTIOT OYJ

©® Haapavesi-lehti
Kalajokilaakso
Kalajokiseutu
Keskipohjanmaa
Kokkola-lehti
Lestijoki
Nivala-lehti



® Perhonjokilaakso

©® Pietarsaaren Sanomat

® PS Pulssi

® Selanne
KSF MEDIA AB

©® Hangotidningen - Hangon lehti

©® Hufvudstadsbladet

® Vastra Nyland

o Ostnyland
KUHMOISTEN SANOMAT oY

® Kuhmoisten Sanomat
KURIIRILAINEN OY

® Kuriiri
KURIKKA-LEHTI OY

® Kurikka-lehti
KUSTANNUS OY PUOLANGAN DTP

® Puolanka-lehti
KUSTANNUSLIIKE ALUELEHDET OY

® Alueviesti
LALLI OY

® Satakunnan Viikko

® Ulvilan Seutu
LAPIN LEHTIKUSTANNUS OY

® Inarilainen

® Sompio
LAPUA-SAATIO

® Lapuan Sanomat
LAUTTASAARI-SEURA RY

® Lauttasaari-lehti
LIEKSAN LEHTI OY

® Lieksan Lehti
LIPERIN KOTISEUTU-UUTISET OY

® Kotiseutu-uutiset
MARVA MEDIA OY

©® Lansi-Suomi

® Raumalainen
MEDIATALO ESA OY

® Etela-Suomen Sanomat

©® Ita-Hame
® Seutu4 Hollolan Sanomat
® Seutu4 Nastola-lehti
® Seutu4 Orimattilan aluelehti
® Seutu4 Paijat-Hame

® Uusi Lahti
MIKKELIN KAUPUNKILEHTI OY

® Mikkelin Kaupunkilehti
ML-MEDIAT OY

® Turun Seutusanomat
PADASJOEN SANOMAT OY

® Padasjoen Sanomat
PERNIONSEUDUN LEHTI OY

® Pernionseudun Lehti
PIHTIPUDAS-SEURA RY

® Kotiseudun Sanomat
PIRMEDIAT OY

©® Lempaalan-Vesilahden Sanomat

® Oriveden Sanomat
PITAJASANOMAT OY

® Orimattilan Sanomat
PLARI OY

® Laitilan Sanomat

POGOSTAN SANOMAT OY

® Pogostan Sanomat
POHJANKYRON MEDIA OY

® Kyrénmaa-lehti

©® Pohjankyro-lehti

® Tejuka-lehti
POHJANMAAN VIITOSMEDIA OY

® SeutuMajakka
POHJOIS-KARJALAN
PAIKALLISLEHDET OY

® Outokummun Seutu

©® Pielisjokiseutu
POIJU JULKAISUT oY

® Kaupunkilehti Ankkuri
PRIIMUS MEDIA OY

® Auranmaan Viikkolehti

® Loimaan Lehti
PRANTTI OY

©® Seutulehti UutisOiva
PUNKALAITUMEN SANOMAT OY

©® Punkalaitumen Sanomat
PUUMALA-SEURA RY

® Puumala-lehti
PYHAJARVEN SANOMAT OY

® Pyhajarven Sanomat
PYHAJARVISEUDUN PAIKALLISLEHTI OY

©® Alasatakunta
RANTAPOHJA OY

® Rantapohja
RUOVEDEN SANOMALEHTI OY

® Ruovesi-lehti

® Teisko-Aitolahti-lehti
SALON SEUDUN SANOMAT OY

©® Kaarina-lehti

® Kunnallislehti

Paimio-Sauvo-Kaarina

©® Paikallislehti Somero

® Salon Seudun Sanomat
SALONJOKILAAKSON SANOMA OY

® Salonjokilaakso
SANOMA MEDIA FINLAND OY

® Helsingin Sanomat

® HS Metro

[lta-Sanomat

SANOMALEHTI KARJALAINEN OY

® Karjalainen
SAVON MEDIA OY

©® Heinaveden Lehti
lisalmen Sanomat
Joroisten Lehti
Koillis-Savo
Kuopion Kaupunkilehti
Matti ja Liisa
Miilu
Paikallislehti Sisa-Savo
Pieksamaen Lehti
Pielavesi-Keitele
Pitajalainen
Savon Sanomat
Soisalon Seutu

® Uutis-Jousi
® Warkauden Lehti
® Viikkosavo
SIEVI-SEURA RY
® Sievildainen
SLP KUSTANNUS OY
® Enontekion Sanomat
® Kainuun Sanomat
o Kittila-lehti
® Koti-Kajaani
® Koti-Lappi
® Kuhmolainen
©® Luoteis-Lappi
©® Sotkamo-lehti
® VYla-Kainuu
SULKAVAN KOTISEUTULEHTI OY
® Sulkavan Kotiseutulehti
SUOMEN HEVOSURHEILULEHTI OY
® Hevosurheilu
SUOMEN KAUPUNKIKUSTANNUS OY
® Kaupunkilehti Kukko
SUOMENMAAN KUSTANNUS OY
® Suomenmaa
SYDAN-HAMEEN KUSTANNUS OY
® Sydan-Hameen Lehti
TERVAREITTI OY
©® Tervareitti
TORNIOLAINEN OY
® Kemi-Tornio kaupunkilehti
TORNIONLAAKSON KUSTANNUS OY
® Mean Tornionlaakso
TURUN SANOMAT OY
® Turun Sanomat
TURUN SEUTU oY
® Turun Tienoo
TURUN TIETOTARJONTA OY
® Aamuset Kaupunkimedia
URJALAN SANOMAT OY
® Urjalan Sanomat
UUDENKAUPUNGIN SANOMAT OY
® Uudenkaupungin Sanomat
VAKKA-SUOMEN MEDIA OSUUSKUNTA
® Vakka-Suomen Sanomat
VANHA UKKOLA
® Korpilahti-lehti
VIESTILEHDET OY
® Maaseudun Tulevaisuus
VIESTINTA ALANKO OY
® Mantsalan Sanomat
VIESTIPANTTERI OY
©® Paikallisuutiset
YLA-KARJALA OY
® VYla-Karjala
YLA-SATAKUNNAN SANOMALEHTI OY
® Yla-Satakunta
YLOJARVEN UUTISET OY
® VYlojarven Uutiset
AKS - AANEKOSKEN
KAUPUNKISANOMAT OY

® AKS Adnekosken Kaupunkisanomat

SANOMALEHTIEN LIITTO - VUOSIKERTOMUS 2019 |

19



Muut jasenet

ALMA MANU OY

ALMA MEDIA OYJ

ARENA PARTNERS OY

ILKKA-YHTYMA OYJ

ILVES JAKELU OY

1-PRINT OY

KALEVA OY

KESKISUOMALAINEN OYJ

KARKIMEDIA OY

LEHTISEPAT OY

LANNEN MEDIA OY

LANSI-SAVO OY

MARVA GROUP OY

OY SUOMEN TIETOTOIMISTO
- FINSKA NOTISBYRAN AB

PUNAMUSTA MEDIA OYJ

SANOMA OVJ

SAVON JAKELU oY

SUOMEN PAIKALLISMEDIAT OY

TS-YHTYMA oY

VALI-SUOMEN MEDIA OY

Uudet jasenet

SUOMEN KAUPUNKIKUSTANNUS OY (1.1.2019)

Uudet jasenlehdet

Kaupunkilehti Kukko (Suomen Kaupunkikustannus Oy, 1.1.2019)

Paadttyneet jasenyydet

Kustannus Oy Demokraatti (31.12.2019)
Haapajarvi-Seura ry (31.12.2019)

Mikkelin Kaupunkilehti Oy (31.12.2019)
Oriveden Sanomalehti Osakeyhtid (31.12.2019)

Muut muutokset jasenlehdissa

Tampereen Viikon ilmestyminen loppui 31.1.2019.

Uusi Aika -lehden ilmestyminen loppui 19.6.2019.

Loviisan Sanomat myytiin 1.9.2019 Etela-Suomen Media Qy:lle.
Oriveden Sanomat myytiin 1.10.2019 Pirmediat Oy:lle.
Maaselka-lehden ilmestyminen loppui 28.11.2019.

Imatralaisen ilmestyminen loppui 18.12.2019.

Vasta

0__’| x x -
@ lukemalla
ymmarrat.
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Lehtiketjut 31.12.2019

AINA GROUP OVJ (4)
Forssan Lehti
Hameen Sanomat
Hameenlinnan Kaupunkiuutiset
Seutu-Sanomat
ALMA MEDIA OVYJ (18)
Aamulehti
|Italehti
Janakkalan Sanomat
Jokilaakso
Jamsan Seutu
Kankaanpaan Seutu
Kauppalehti
KMV-lehti
Merikarvia-lehti
Nokian Uutiset
Rannikkoseutu
Satakunnan Kansa
Suur-Keuruu
Sydan-Satakunta
Tyrvaan Sanomat
Uusi Suomi
Valkeakosken Sanomat
Vekkari
ETEENPAIN OY (2)
Kaupunkilehti Ankkuri
Kaupunkilehti Pohjois-Kymenlaakso
FORLAGS AB SYDVASTKUSTEN (2)
Pargas Kungorelser -
Paraisten Kuulutukset
Abo Underréttelser
HSS MEDIA AB (3)
Syd-Osterbotten
Vasabladet
Osterbottens Tidning
HAMEEN PAIKALLISMEDIA OY (2)
Hameenkulma
Keski-Hame
ILKKA-YHTYMA OVYJ (9)
Epari
Ikkuna
Ilkka
Jurvan Sanomat
Jarviseutu
Komiat
Pohjalainen
Suupohjan Sanomat
Viiskunta
KALEVA OY (13)
Forum24
lijokiseutu
Kaleva



Koillissanomat
Lapin Kansa
Lounais-Lappi
Oulu-lehti
Pyhajokiseutu
Raahelainen
Raahen Seutu
Rantalakeus
Siikajokilaakso
Uusi Rovaniemi
KANSALLISKUSTANNUS OY (2)
Nykypaiva
Verkkouutiset
KESKISUOMALAINEN OYJ (66)
Aamuposti
Aamuposti Viikko
Etela-Saimaa
Etela-Suomen Sanomat
Hankasalmen Sanomat
Heinaveden Lehti
Helsingin Uutiset
lisalmen Sanomat
Iltamakasiini
lta-Hame
[ta-Savo
Joroisten Lehti
Juvan Lehti
Kaakonkulma
Kangasniemen Kunnallislehti
Keskilaakso
Keskisuomalainen
Keski-Uusimaa
Keski-Uusimaa Viikko
Koillis-Savo
Kouvolan Sanomat
Kuopion Kaupunkilehti
Kymen Sanomat
Lappeenrannan Uutiset
Laukaa-Konnevesi
Loviisan Sanomat
Luumaen Lehti
Lansi-Saimaan Sanomat
Lansi-Savo
Lansi-Uusimaa
Lansivayla
Matti ja Liisa
Miilu
Mantsalan Uutiset
Nurmijarven Uutiset
Paikallislehti Joutseno
Paikallislehti Sisa-Savo
Pieksamaen Lehti

Pielavesi-Keitele
Pikkukaupunkilainen
Pitajalainen
Pitajanuutiset
Puruvesi
Sampo
Savon Sanomat
Seinajoen Sanomat
Seutu4 Hollolan Sanomat
Seutu4 Nastola-lehti
Seutu4 Orimattilan aluelehti
Seutu4 Paijat-Hame
Sipoon Sanomat
Sisa-Suomen Lehti
Soisalon Seutu
Suur-Jyvaskylan Lehti
Tamperelainen
Turkulainen
Uusi Lahti
Uusimaa
Uutis-Jousi
Uutisvuoksi
Vantaan Sanomat
Warkauden Lehti
Vihdin Uutiset
Viikkosavo
Viispiikkinen
Viitasaaren Seutu

KPK-YHTIOT OYJ (11)
Haapavesi-lehti
Kalajokilaakso
Kalajokiseutu
Keskipohjanmaa
Kokkola-lehti
Lestijoki
Nivala-lehti
Perhonjokilaakso
Pietarsaaren Sanomat
PS Pulssi
Selanne

KSF MEDIA AB (4)
Hangdtidningen - Hangon lehti
Hufvudstadsbladet
Vastra Nyland
Ostnyland

LALLI OY (2)
Satakunnan Viikko
Ulvilan Seutu

MARVA GROUP 0Y (2)
Lansi-Suomi
Raumalainen

DT ATNK
%@

PIRMEDIAT OY (3)
Akaan Seutu

Lempaalan-Vesilahden Sanomat

Ylojarven Uutiset
PUNAMUSTA MEDIA OYJ (8)

Karjalainen

Karjalan Heili

Lieksan Lehti

Outokummun Seutu

Parikkalan-Rautjarven Sanomat

Pielisjokiseutu
Pogostan Sanomat
Yla-Karjala
RUOVEDEN SANOMALEHTI OY (2)
Ruovesi-lehti
Teisko-Aitolahti-lehti
SANOMA 0VYJ (3)
Helsingin Sanomat
HS Metro
Ilta-Sanomat

SUOMALAINEN LEHTIPAINO OY (14)

Enontekion Sanomat
Inarilainen
Kainuun Sanomat
Kemi-Tornio kaupunkilehti
Kittila-lehti
Koillismaan Uutiset
Koti-Kajaani
Koti-Lappi
Kuhmolainen
Luoteis-Lappi
Mean Tornionlaakso
Sompio
Sotkamo-lehti
Yla-Kainuu

TS-YHTYMA OY (10)
Aamuset Kaupunkimedia
Auranmaan Viikkolehti
Kaarina-lehti

Kunnallislehti Paimio-Sauvo-Kaarina

Laitilan Sanomat
Loimaan Lehti
Paikallislehti Somero
Salon Seudun Sanomat
Turun Sanomat
Uudenkaupungin Sanomat
UJAISEN LEHTIPERHE (5)
JP Kunnallissanomat
Kurikka-lehti
Kyronmaa-lehti
Pohjankyro-lehti
Tejuka-lehti
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KONNIOITAMME
§ NOOR
LUKI)

JOURNALISTIN MuISTILISTA

¥ Haastattelen nuorta.
V En yleistd. Yksi nuori ei edusta kaikkia.
y En anna aikuisen Pu}]ua nuoren puOleSta.

¥ Muistan nuoren lukijan jokaisen
juttuaiheen yhteydessa.

¥ Etsin uhkakuvien sijasta ratkaisuja:

V Kysyn nuorelta juttuideoita.

¥ Otan nuoren'mukaan sisiltojen tekemiseen.

¥ Teen nuorille kohdennettuja sisiltsja someen.
¥ Kerron, millaisia valintoja jutun yhteydessi tein.
¥ Kiyn koulussa keskustelemassa mediasta:

¥ Kunnioitan nuorta.

VAIKUTTAJAN
MUISTII.ISTA:
¥ sano asiasj ddneen
v .hanki luotettayaa tietoa
Y innosta muutkin mukaan
v kiyts eri kanavia: media
some, kohtaamiset !
v kirjoita miel;
tai tee video
Vv vetoa Paattijiin
v Jdrjesta tempays Saisink(z

V¥ usko asiaasj miﬂa

koulustanne ;
parermiman laan

IHAN JOKAINEN MEISTA VOI VAIKUTTAA.

Tietoa ja tydkaluja muutoksentekijéille saat Sanomalehtiviikolla.

pidekirjoitys

LEHDEN LOGO
OPETTAJA, tilaa lehdet opetuskdyttédn. (Lehden oma teksti tdhan. TALLE PAIKALLE
Lisa4 tilausohje, yhteystiedot ja tilauksen dl. Muista muokata tai poistaa.)

Sanomalehtiviikko 28.1.—1.2.2019 @ SANOMALEHTIEN LIITTO
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Henkilokunta

Sanomalehtien
Liiton palveluksessa
oli vuoden 2019
lopussa kymmenen
henkiloa. Kaikki : 2
liiton toimihenkilot Jukka Holmberg llona Hannikainen Sirpa Kirjonen Hanna Romppainen

ovat osa Medialiiton Liittojohtaja Jarjestopaallikko Markkinointi- ja Mediakasvatus-
henkilokuntaa. tutkimusjohtaja asiantuntija

Sanomalehtien Liitto
Etelaranta 10

00130 HELSINKI
puh. 09 2287 7300 a3
info@sanomalehdet.fi e

www.sanomalehdet.fi Sirkka Saarinen Elina Penttila Elina Kuismin Johanna
Johdon assistentti Koulutusassistentti Viestinnan Haapiainen-Makkonen
suunnittelija Juridinen asiantuntija®

SuomIN LINBISTE

Riikka Virranta Noora Autio Katri Simola
Paatoimittaja? Toimitussihteeri® Toimitussihteeri*

1) 1.3.2019 alkaen 2) perhevapaalla 31.10.2019 asti
3) vs. pddtoimittaja 31.10.2019 asti  4) 31.10.2019 asti

UUTIS- JA AJANKOHTAISMEDIAN TARKEIMMAT OMINAISUUDET

Suomalaisten suhtautumista eri ominaisuuksien tarkeyteen ja luotettavuuden merkitysta uutis- ja ajankohtaismediassa tutkittiin osana
IRO Research Oy:n Tuhat suomalaista -tutkimusta 14.-22.8.2019. Tarkeimman ominaisuuden, luotettavuuden, merkitys nousi edellisvuo-
desta seitseman prosenttiyksikkoa. Luotettavuuden liittda sanomalehtiin 75 prosenttia kaikista vastaajista (18-24-vuotiaista 80 %).

100 Kaikki vastaajat, N=1000 18-24 -vuotiaat,n=99 = eeeceee 25-34 -vuotiaat, n=158 eeeeee 35-44 -yuotiaat, n=157
90 eeeeee 45-54 -yuotiaat, n=152 eeeeee 55-64 -vuotiaat, n=164 eeeeee 65+ -yuotiaat, n=270
% i; 200,
"!!f
80
60
40
20
2
wweme
0 . . : . Zee= :
Luotettavuus Asiantuntevuus  Riippumat- Laadukkuus  Analyyttisyys  Laaja-alaisuus Moniarvoisuus  Paikallisuus Syvillisyys Laheisyys Jokin muu En osaa sanoa

tomuus itselleni
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Toimielimet

SANOMALEHTIEN LIITON HALLITUS

PUHEENJOHTAJA
Liiketoimintajohtaja Petteri Putkiranta, Sanoma Media Finland Oy

VARAPUHEENJOHTAJAT
Toimitusjohtaja Vesa Pihlajamaa, Keski-Pohjanmaan Kirjapaino Oyj
Toimitusjohtaja Tenna Talvi-Pietarila, SLP Kustannus Oy

MUUT JASENET

Vastaava paatoimittaja Arno Ahosniemi, Alma Talent Oy
Liiketoimintajohtaja Jarkko Haukilahti, Mediatalo ESA Oy
Konsernijohtaja Vesa-Pekka Kangaskorpi, Keskisuomalainen Oyj
Toimitusjohtaja Anna-Mari Karhunen, HSS Media Ab*
Toimitusjohtaja Jaakko Ketonen, Turun Sanomat Oy
Toimitusjohtaja Juha Laakkonen, Kaleva Oy

Vastaava paatoimittaja Susanna Landor, KSF Media Ab?
Hallituksen varapuheenjohtaja Heikki Laurinen, Viestilehdet Oy
Toimitusjohtaja Olli Pirhonen, Ilkka-Yhtyma Qyj

Toimitusjohtaja Raimo Puustinen, PunaMusta Media Qyj
Toimitusjohtaja Olli Sirén, Pirmediat Oy

Liiketoimintajohtaja Juhana Tikka, Kaakon Viestinta Oy

SIHTEERI Jarjestopaallikko llona Hannikainen
KOKOUKSIA 5

TILINTARKASTAJA Tilintarkastusyhteisd Oy Tuokko LTD

Strategiaryhmat ja jaostot

UUTISMEDIAN KILPAILUKYKY JA MIELIKUVAT

PUHEENJOHTAJA
paatoimittaja Tiina Ojutkangas, KPK Yhtiot Oyj

JASENET

Toimitusjohtaja Tom Jungell, Karkimedia Oy

Paikallisjohtaja, paatoimittaja Karri Kannala, Etela-Suomen Media Oy

Paatoimittaja Jouni Kemppainen, Viestilehdet Oy

Markkinointi- ja tuotekehityspaallikké Henna Kiikka, I-Mediat Oy

Tuotepaallikké Johannes Niemelainen, Kaakon Viestinta Oy

Tuotepaallikko Kirsti Pahkala, KSF Media Ab

Paatoimittaja, toimitusjohtaja Tuula Ruusumaa, Kangasalan
Sanomat Oy?

Markkinointijohtaja Veera Siivonen, Sanoma Media Finland Oy

Vastaava paatoimittaja Jussi Tuulensuu, Alma Media Kustannus Oy

Toimituspaallikkd Jyrki Utriainen, Sanomalehti Karjalainen Oy

SIHTEERI Markkinointi- ja tutkimusjohtaja Sirpa Kirjonen

1) 31.1.2019 asti 5) 5.9.2019 asti
2) 9.5.2019 alkaen 6) 1.2.2019 asti
3) 31.5.2019 asti 7) 28.8.2019 asti
4) 5.9.2019 alkaen
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UUDET LUKIJASUHTEET

PUHEENJOHTAJA
Paatoimittaja Markus Pirttijoki, SLP Kustannus Oy

JASENET

Toimituspaallikkd Pia Hunnakko, I-Mediat Oy

Paatoimittaja Riitta Monto, Turun Sanomat Oy

Toimituspaallikkd Riina Nevalainen, Alma Media Kustannus Oy*
Digitaalisen median kehityspaallikko Suvi Tanner, Alma Media Oyj°
Sisaltdjohtaja Silja Tenhunen, Etelda-Suomen Media Oy
Paatoimittaja Anu Ubaud, Sanoma Media Finland Oy
Toimituspaallikkd Pekka Vuollo, Kaleva365 Oy

SIHTEERI Mediakasvatusasiantuntija Hanna Romppainen

KAUPUNKILEHTIJAOSTO*

PUHEENJOHTAJA
Paikallisjohtaja Jarkko Haukilahti, Mediatalo ESA Oy

JASENET

Toimitusjohtaja, paatoimittaja Jentta llanmaa, Karelia Viestinta Oy

Paikallisjohtaja, paatoimittaja Karri Kannala, Etela-Suomen Media Oy

Toimitusjohtaja Sami Latva, Kustannusliike Aluelehdet Oy

Toimitusjohtaja Mika Leinonen, ML-Mediat Oy

Toimitusjohtaja, paatoimittaja Petri Piipari, Kaupunkilehti
Pohjois-Kymenlaakso Oy

paatoimittaja Leena Talvensaari, Kaleva365 Oy

pPaatoimittaja Lasse Virtanen, Turun Tietotarjonta Oy

PAIKALLISLEHTIJAOSTO*

PUHEENJOHTAJA
Toimitusjohtaja Olli Sirén, Pirmediat Oy

JASENET

Toimitusjohtaja Kaija Huuhtanen, ESV-Paikallismediat Oy

pPaatoimittaja Juha Karilainen, Alma Media Kustannus Oy

pPaatoimittaja Petri Karjalainen, Kaleva365 Oy

Toimitusjohtaja, paatoimittaja Katri Linnikko, Prantti Oy

Toimitusjohtaja, paatoimittaja Esa Nevalainen,
Pohjois-Karjalan Paikallislehdet Oy

Paikallisjohtaja, paatoimittaja Olli Pursiainen, I-Mediat Oy

pPaatoimittaja Asko Virtanen, Priimus Media Oy

Liiketoimintajohtaja Mika Vaisanen, Savon Media Oy®

JAKELUN EDUNVALVONTARYHMA*

PUHEENJOHTAJA
Toimitusjohtaja Tenna Talvi-Pietarila, SLP Kustannus Oy

JASENET

Toimitusjohtaja Tero-Pekka Hamalainen, Viestilehdet Oy’
Johtaja Matti Kaki, Alma Manu Qy

Toimitusjohtaja Olli Sirén, Pirmediat Oy

Liiketoimintajohtaja Erkki Summanen, Keskisuomalainen Oyj
Johtaja Timo Tassi, Sanoma Media Finland Oy

*SIHTEERI Jarjestopaallikkd llona Hannikainen



Edustukset

JULKISEN SANAN NEUVOSTO

NEUVOSTON JASENET
pPaatoimittaja Antti Kokkonen, Kaleva 365 Oy
Paatoimittaja Taina Tukia, Salon Seudun Sanomat Oy

NEUVOSTON VARAJASENET
Vastaava paatoimittaja Kyosti Karvonen, Kaleva 365 Oy
paatoimittaja Aija Pirinen, Savon Media Oy

NEUVOSTON KANNATUSYHDISTYKSEN HALLITUS
Liittojohtaja Jukka Holmberg

NEUVOSTON KANNATUSYHDISTYS
Liittojohtaja Jukka Holmberg
pPaatoimittaja Arto Henriksson, KSF Media Ab

KOPIOSTO RY

HALLITUS
Liittojohtaja Mikko Hoikka, Aikakauslehtien Liitto

VALOKOPIOJAOSTO
Jarjestopaallikko llona Hannikainen?
Juridinen asiantuntija Johanna Haapiainen-Makkonen?

MEDIA AUDIT FINLAND OY

HALLITUS

Toimitusjohtaja Tom Jungell, Karkimedia Oy

Head of Insight and planning Kati Alijoki, Sanoma Media Finland Oy
Johtaja Johanna Vartiainen, Alma Media Oyj

KMT ASIANTUNTIJAT -RYHMA

Suunnittelupaallikko Heli Virola, Alma Media Kustannus Oy
Tutkimuspaallikkd Heikki Nykanen, Etela-Suomen Media Oy
Tutkimuspaallikkoé Katri Aberg, Karkimedia Oy

LEVIKINTARKASTUSJAOSTO

Markkinointipaallikkod Heidi Landstrom, Turun Sanomat Oy
Markkinointipaallikkd Tommi Peura, I-Mediat Oy
Bisnesanalyytikko Janne Numminen, Sanoma Media Finland Oy
Markkinointisuunnittelija Elina Terrinen, Alma Media Kustannus Oy

MAINONNAN EETTINEN NEUVOSTO

SANOMALEHTIEN LIITON JA AIKAKAUSLEHTIEN LIITON
YHTEINEN EDUSTAJA
pPaatoimittaja lina Artima-Kyrki, Sanoma Media Finland Oy

VARAJASEN

pPaatoimittaja Ville Pohjonen, Salon Seudun Sanomat Oy

1) 31.7.2019 asti
2) 1.8.2019 alkaen

T A
%

MAINONNAN NEUVOTTELUKUNTA

Markkinointi- ja tutkimusjohtaja Sirpa Kirjonen

NEWS MEDIA EUROPE

BOARD
Liittojohtaja Jukka Holmberg

COPYRIGHT TASK FORCE
Johtaja Satu Kangas, Medialiitto

DATA & ADVERTISING TASK FORCE
Juridinen asiantuntija Johanna Haapiainen-Makkonen

COMPETITION TASK FORCE
Johtava asiantuntija Johanna Halkola, Medialiitto

MEDIAKASVATUSSEURA
HALLITUS

Mediakasvatusasiantuntija Hanna Romppainen

WAN-IFRA (WORLD ASSOCIATION OF
NEWSPAPERS AND NEWS PUBLISHERS)

BOARD, EXECUTIVE COMMITTEE
Konsernijohtaja Vesa-Pekka Kangaskorpi, Keskisuomalainen Oyj

THE COMMITTEE OF DIRECTORS
Liittojohtaja Jukka Holmberg

WORLD EDITORS FORUM, BOARD
pPaakirjoitustoimituksen esimies Matti Kalliokoski,
Sanoma Media Finland Oy

Yleissivistyksen kannalta tarkeimmat
mediat
Sanomalehdet 89
Televisio 77
Radio 58

Aikakauslehdet 37

Google 25
Kaupunkilehdet 23

0 25 50 75

Lahde: Yhteisollistyva media 2019 -tutkimus.
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TIDNINGARNAS FORBUND, 111:E VERKSAMHETSARET

”Forbundet driver strategiskt viktiga fragor for branschen
pa ett mer synligt sitt och med battre framforhallning”

Tidningarnas Forbund ar mer trovardigt

och kompetent och driver medlemskarens
intressen battre an tidigare. Den har bedom-
ningen gjorde representanter for forbundets
medlemsforetag i en medlemsenkat hosten
2019.

| synnerhet ansags forbundets intresse-
bevakning ha forbattrats. Intressebevakning-
en var ett av verksamhetsarets prioriterade
insatsomraden. Det andra var att oka med-
lemsforetagens forandringskapacitet.

Aven férbundets férméaga att félja med
branschen och rapportera om den samt
forbundets attitydundersdkningar fick battre
betyg av medlemmarna an tidigare. Dessa
horde till férbundets strategiska mal.

Valaret marktes pa manga satt i forbun-
dets verksamhet. Arbetet med att paverka
regeringsprogrammet tillsammans med
Medieférbundet bérjade redan under forra
aret. Ansvaret for utdelningens intresse-
bevakning lag pa Tidningarnas Forbund.
Problemen med tidningsutdelningen - dyrt,
dalig kvalitet och tillganglighet - samt
den fornyelsemodell for utdelningen som
forbundet utarbetat for att trygga med-
borgarnas distributionstjanster 1ag i fokus i
férbundets paverkansarbete.

Sankningen av mervardesskatten pa
digitala publikationer till samma niva som de
tryckta tidningarnas, vilket lange har varit
intressebevakningens mal, blev antligen
verklighet i borjan av juli.

Journalistikens roll kom att betonas pa
manga satt. Pa grund av de internationella
exemplen med valpaverkan var intresset for
utomstaende instansers stravan efter att
paverka valresultatet stort aven vid tiden for
varens riksdags- och europaparlamentsval.
Tidningarnas Forbund undersokte finlan-
darnas asikter om stravan efter att paverka
samt deras viktigaste informationskallor i
kandidatvalet.

Paverkan var starkt narvarande aven i
forbundets verksamhet kring mediefostran.
Av en undersokning bland hogstadieelever
framgick att ungdomarna skulle vilja fa sin
rost hord i stérre grad bade inom det sam-
halleliga beslutsfattandet och i medierna.
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Enligt undersdkningen ar de sociala medier-
na den mest naturliga kanalen for att utéva
inflytande.

En av forbundets viktigaste uppgifter ar
att félja med vad som hander i branschen
och sprida information om detta. | borjan
av aret genomfordes en uppdatering av
webbplatsen som majliggdr en annu battre
informationsférmedling. Aven tidskriften
Suomen Lehdistos betydelse som producent
av branschinformation ar alltjamt viktig.

Forbundets arbete gors framfor allt i
samarbete med medlemsforetagen. Infor-
mationen och responsen fran foretagen ar
viktig i planeringen och foérverkligandet av
verksamheten. De insatser styrelsen, strate-
gigrupperna och utskottens medlemmar gor
for branschen ar oerséttliga.

Marknadsforing och
undersokningar
Forbundet starkte pressens roll som sam-
hallsbyggare och tillforlitlig informationskalla
genom att producera marknadsforingsma-
terial for sina medlemstidningar. Materialets
teman var bland annat skillnaderna mellan
asikter och fakta samt ansvaret for ordval
och forstaelsen for oliktankande.

Forbundet samlade in undersoknings-
data som stdd for byggandet av branschens

framtid och for att starka konkurrenskraften.

Precis som varje ar gjordes en uppfoljning
av anvandningen av nyhetsmedier, olika at-
tityder och forandrade asikter om medierna
bland finlandarna, tidningarnas betydelse
och den populadraste marknadsforingskana-
len samt dsikterna om branschens framtid
hos medlemsforetagens anstallda.

Av undersokningarna framgick att
digitala tidningar utgor den huvudsakliga
nyhetskallan for unga vuxna, tidningen ar
det viktigaste mediet for allmanbildningen,
fortroendet for finlandska journalister har
Okat betydligt och tidningarna upplevs vara
det mest ansvarsfulla mediet.

Mediefostran

| forbundets verksamhet inom mediefostran
uppmuntrades barn och ungdomar att delta
och paverka, gjordes en undersékning om
synen pa mediefostran hos larare inom den
grundlaggande utbildningen samt ordnades
utbildningar i mediefostran for larare i sam-
arbete med medlemstidningarna.

Temat for dagstidningsveckan var
valvaren till &ra paverkan och det bjéds pa
information och redskap for forandringsska-
pare. Av undersokningen bland lararna inom
den grundlaggande utbildningen framgick
att nastan alla larare anser att mediefostran
ar viktig och langt 6ver hélften upplever att
betydelsen och behovet av mediefostran
har okat.

Laskunnigheten och delaktigheten
bland unga framjades genom medie- och
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marknadsféringsbranschens gemensamma
samhallsatagande for laskunnighet ”Kunni-
oitamme nuorta lukijaa” som utmanade me-
dierna att beakta unga i allt hogre grad. Pa
FN:s internationella laskunnighetsdag deltog
forbundet i lastimmen Read Hour som ord-
nades for forsta gangen samt producerade
en kampanj for medlemstidningarna som
uppmuntrade till att satta sig in i aktuella
samtalsamnen.

Stads- och lokaltidningar

Inom stads- och lokaltidningsutskottens
verksamhet forsdkte man hitta lésningar

pa de utmaningar medlemstidningarna star
infor. De storsta av dessa ar distributions-
kostnaderna, nedgangen i medieforsaljning-
en for den tryckta tidningen, bristen pa idéer
for nya inkomster och distributions kvalitet.

| slutet av aret tvingades lokaltidningarna
Oppna sina e-tidningar for alla pa grund av
Postis strejk. Situationen ledde till kampan-
jen ”"Pureudu paikallisiin”, och i den deltog
oOver 100 lokaltidningar runtom i Finland.
Kampanijen lyckades locka finlandarna till att
|asa e-tidningar.

P& hosten under de Stora Tidningsdagar-
na utsags de basta stads- och lokaltidning-
arna traditionsenligt. | kvalitetstavlingarna
deltog sammanlagt 119 tidningar, 55 artiklar
och 49 nattjanster.

Suomen Lehdisto

Suomen Lehdistd, mediebranschens egen
tidskrift, foljide med och forutspadde bran-
schens utveckling i atta tryckta tidskrifter
och ocksa pa natet. Specialnumret Tilastot
& tarinat som utkom i juni fungerar som en
arligen aterkommande 6versikt dver hur
pressens inkomster utvecklas. Utover den
tryckta prenumerationstidningen utkom
tva kostnadsfria nyhetsbrev som utokade
tidningens lasekrets. | slutet av aret bérjade
Suomen Lehdist6 planera reformer for att na
ut till en annu bredare publik.

Internationellt samarbete

Tidningarnas Forbund deltog aktivt i tid-
ningsutgivarnas nordiska, europeiska och
globala intressebevakning i samarbete med
andra organisationer inom branschen. Via
News Media Europe (NME) i Bryssel paver-
kade vi Europeiska unionens lagstiftning,
via den globala pressfrihetsorganisationen
WAN-IFRA (World Association of Newspa-
pers and News Publishers) forsvarade vi ytt-
randefriheten och understédde utvecklingen
av nyhetsmediernas affarsverksamhet och
i internationella pressinstitutets - Interna-
tional Press Institute (IPI) - grupp i Finland
understédde vi pressfriheten.
Samarbetsorganet for de nordiska tid-
ningsutgivarnas forbund Nordiska Tidnings-
utgivarnas Samarbetsnamnd (NTS) fyllde
100 ar. Jubileumsmotet holls i Oslo i augusti.



111TH OPERATING YEAR OF THE FINNISH NEWSPAPERS ASSOCIATION

“The association pursues strategic issues more visibly
and with better anticipation”

The Finnish Newspapers Association is
more reliable and professional than ever
and its efforts to represent the interests of
its members are greater than ever. This is
how member organisation representatives
viewed the association in a member survey
in autumn 2019.

In particular, the comments showed
that the association’s quality of interest
representation had improved. Interest
representation was one of the two priorities
for the operating year. The other priority was
the improvement of the member organisa-
tions’ change capability.

Members also estimated the quality of
the brand perception surveys and the level
of monitoring and reporting the trends of
the industry to be better than before. These
were included in the strategic goals of the
association.

The election year was present in the
association’s activities in various ways.
Together with Finnmedia, the association
began active influencing work for the Gov-
ernment Programme during the previous
year. One of the main responsibilities of the
Finnish Newspapers Association was interest
representation of distribution. The prob-
lems of newspaper distribution - high price,
low quality and poor availability - and the
association’s distribution reform model that
ensures distribution services to everyone
were highlighted in all forms of the influenc-
ing work conducted by the association.

The goal of lowering the value added
tax rate of digital publications to the level of
printed newspapers, long pursued by the as-
sociation, was finally achieved in early July.

The role of journalism was highlighted in
many ways. As a consequence of interna-
tional election interference allegations, the
efforts of external parties to influence the
results of the Finnish parliamentary and
the EU Parliament elections in the spring
generated a large degree of interest. The
Finnish Newspapers Association studied the
views of the Finnish people on these efforts
and their primary sources of information in
selecting who they were going to vote for.

Influencing was also a major aspect of
the association’s media education efforts.
According to a study on middle school
pupils (grades 7-9), young people would
like to have their voices heard more clearly
in national policymaking processes and the
media. The study indicates that social media
provides the easiest way for young people to
have an influence.

One of the most important roles of
the association is to monitor the trends of
the industry and raise awareness of these
trends. The association’s website was
revamped in early 2019, allowing for more
efficient dissemination of information. The

Suomen Lehdistd journal also continues to
play an important role in providing informa-
tion about the industry.

First and foremost, the activities of the
association consist of cooperation with
member organisations. The information and
feedback provided by companies are vitally
important in how the association plans and
carries out its operations. The efforts of the
Board of Directors, strategic groups and the
members of different divisions in advancing
the interests of the industry are invaluable.

Marketing and research

The association reinforced the role of the
press as a developer of society and a reliable
source of information by providing its mem-
ber companies with marketing material. The
themes of this material included the differ-
ences between facts and opinions, personal
responsibility over word choice and how to
understand differing opinions.

The association conducted studies and
collected information to support the future
of the industry and to improve its compet-
itiveness. As in previous years, the use of
news media, changes in attitudes and views
of different media outlets among Finnish
people, the importance of newspapers, the
preferred mode of advertising and the views
on the industry’s prospects of the employ-
ees of the member organisations were also
monitored in 2019.

The studies show that digital newspa-
pers are the primary news source for young
adults, newspapers are the most important
media in terms of general knowledge, confi-
dence in Finnish suppliers has grown signif-
icantly and that newspapers are considered
to be the most responsible media outlets.

Media education

The association’s media education activities
focused on encouraging children and young
people to participate and influence, studying
the views of teachers in basic education and
providing the teachers with media educa-
tion training in cooperation with member
newspapers.

Due to the elections in the spring, the
theme of the Newspaper Week was influenc-
ing, and the policy-changers were granted
access to a variety of information and tools.
According to a study on teachers in basic
education, almost all teachers consider me-
dia education to be important and the vast
majority believes that its significance and
demand have increased.

The literacy and social inclusion of young
people was supported in a joint Kunni-
oitamme nuorta lukijaa (Respect young
readers) campaign between the media and
marketing industries that challenged media
outlets to consider the needs and demands
of young people better than before. On the
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UN International Literacy Day, the associa-
tion participated in the Read Hour campaign
for the first time and arranged a campaign
for its member newspapers that highlighted
the importance of current affairs.

Free and local newspapers

The activities of free and local newspaper
divisions focused on solving the challenges
faced by member newspapers. The most sig-
nificant challenges included delivery costs,
the decline of media sales in printed newspa-
pers, the lack of ideas to create new flows of
income and the quality of delivery services.

At the end of the year, the postal strike
forced local newspapers to make the digital
versions of their newspapers available to
everyone. The situation gave rise to the
Pureudu paikallisiin (Learn about locals)
campaign, which included more than 100
local newspapers all around Finland. The
campaign succeeded in attracting the peo-
ple of Finland to browse the digital versions
of the newspapers.

As usual, the rewards for the best free
newspapers were awarded in the autumn’s
Suuret Lehtipaivat event. A total of 119
newspapers, 55 articles and 49 online ser-
vices, took part in the quality competitions.

Suomen Lehdisto

Suomen Lehdistd, the media industry’s
periodical, monitored and predicted the
trends of the industry in eight printed issues
and also online. June’s special issue Tilastot
& tarinat (Statistics & Stories) provided an
annual insight on the development of the
revenue of the press. In addition to the print-
ed and subscribed periodical, two free-of-
charge newsletters were published in order
to expand the readership of the journal. At
the end of the year, Suomen Lehdistd began
to plan reforms in order to reach a wider
audience.

International cooperation

The Finnish Newspapers Association partic-
ipated actively in representing the interests
of Nordic, European and global newspa-
per publishers in cooperation with other
organisations in the industry. The European
Union legislation was influenced through the
Brussels-based News Media Europe (NME),
freedom of speech and the business activ-
ities of the news media were defended and
supported through the World Association of
Newspapers and News Publishers (WAN-IF-
RA) and freedom of speech was supported
in the Finnish group of the International
Press Institute (IPI).

The Nordic Newspaper Publishers’
Joint Board (Nordiska Tidningsutgivarnas
Samarbetsnamnd, NTS) celebrated its 100th
anniversary. The anniversary meeting was
held in Oslo, Norway in August.
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Vasta lukemalla ymmarrat.

Uutiset auttavat tulkitsemaan maailmaa. Saatat tunnistaa
namakin emoji-symbolit ajankohtaiseksi uutisaiheeksi.

Juhlista YK:n lukutaitopaivaa 8.9. syventymalla
paivanpolttaviin puheenaiheisiin.

) Tilaa luettavaa maksutta
OPETTAJA! opetuskayttoon!
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