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92 % suomalaisista lukee viikoittain sanoma- tai aikakauslehtia, painettu lehti
edelleen digitaalista suositumpi, erityisesti aikakauslehtien lukemistapana

KMT seuraa jatkuvasti vuonna 2011 aloitettua trendia suomalaisten lukemistavoista ja -valineista.
Painettuna lehtedaan lukee viikoittain 75 % ja digitaalisena 65 % vastaajista. Painettu lehti on
lukutavoista suosituin, digitaalisen lukemisen valineista matkapuhelin ja tietokone ovat kaytossa
viikoittain lahes puolella ja neljanneksella lukuvaline on tabletti.

Sanoma- ja aikakauslehtien lukeminen viikoittain eri lukuvdalineilld 2011-2018:
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Kaikki lukuvélineet Painettu Tietokone Matkapuhelin Tabletti/lukulaite
yhteensa
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Tarkasteltaessa sanomalehtien lukemistapojen muutosta painetun ja digitaalisen lukutavan
yhdistelma on vahvin. Sanomalehtensa luki kevaalla 2011 viikoittain painettuna ja digitaalisena 54%
suomalaisista ja kevaalla 2018 edelleen lahes sama maara 49%, toki pelkastaan digitaalisena
sanomalehtensa lukevien osuus on kasvanut samaan aikaan 4%:ta 22%:een. Voimakkaimmin
muutos pelkkaan digitaaliseen lukemiseen nakyy iltapaivalehtien lukemisessa. Ja yllattavaa ei liene
sekdan, ettd pelkkaa digitaalista lukemista suosivat alle 35 vuotiaat, joista 48% lukee sanomalehtea
painettuna ja digitaalisena seka 34% pelkastaan digitaalisena.

Aikakauslehtien lukemistavoissa painetun lehden suosio on ollut muuttumaton. Kevaalla 2011 53%
luki aikakauslehtensa kuukausittain pelkastaan painettuna ja kevaalla 2018 tasmalleen sama osuus
53%. Ainoastaan digitaalista aikakauslehtea luki kevaalla 2011 prosentti ja 2018 kevaalla kahdeksan
prosenttia suomalaisista. Alle 35- vuotiaista lukijoista 17% luki ainoastaan digitaalista aikakauslehtea
ja ainoastaan painettua 35%.

Lukutapojen monipuolistuessa suomalaiset taloudet tilaavat edelleen uskollisesti lehtensa: 64 %:lla
suomalaisista (12 +vuotiaista) on painetun sanomalehden tai digitaalisen sisdllén tai naiden
yhdistelman maksettu tilaus ja 59 %:lla vastaava aikakauslehden maksettu tilaus.
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Liitteena tuoreet sanomalehtien ja aikakauslehtien lukijamaarat seka kokonaistavoittavuusluvut.
Sanomalehtien kokonaistavoittavuudet on laskettu paitsi keskimadaraisen painetun numeron (AIR) ja
keskimaaraisen digitaalisen viikkolukemisen nettolukijamaarille myos keskimaaraisen viikon aikana
painettua lehtea ja digitaalista lehtea lukeneiden nettolukijamaarille.

KMT syksy2017/kevat2018 -tutkimuksessa mitattiin yhteensa 96 aikakauslehden, 41 sanomalehden,
39 kaupunki- ja noutopistelehden, 14 lehtipaketin seka 6 sanomalehden liitteen lukijamaarat.
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