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Sanomalehtien Liiton ndkemys postilain kokonaisuudistuksen
keskeisista kysymyksista

Viisipdivdinen jakelu turvattava

Postilain ja EU:n postidirektiivin lahtokohtana on turvata yleispalvelutuotteille viisipdivdinen jake-
lu. Sanomalehtien Liitto katsoo, ettd timan palvelutason turvaaminen on otettava myos postilain
uudistuksen tavoitteeksi. Postilain kokonaisuudistuksella ei saa vaarantaa kansalaisten peruspalve-
luiden saatavuutta. Jakelupaivien leikkaaminen heikentdisi kansalaisten asuinpaikasta riippumaton-
ta tasaveroista tiedonsaantimahdollisuutta.

Vaikka postilain yleispalveluvelvoite koskee vain pienté osaa jakelutuotteista, on perusjakelulla
erittdin iso merkitys myos kaikille muille jakelutuotteille. Jos yleispalvelun jakeluvelvoitetta leika-
taan, ei viisipadivaista jakelua todennakoisesti ole jatkossa tarjolla myoskaan muille jakelutuotteille.
Tarvittaessa yleispalveluun kuuluvien tuotteiden alaa on mahdollista laajentaa kattamaan kaikki
kansalaisten kannalta tarkeana pidetyt palvelut. Esimerkiksi sanomalehdet kuuluvat yleispalveluun
monissa EU-maissa.

Paivittdinen jakelu on erityisen tarkeda sanomalehtien lukijoille. Postin perusjakelussa jaetaan yli
20 prosenttia kaikista sanomalehdista. Sanomalehtien liikevaihdosta on perusjakelun varassa yli
150 miljoonan euron osuus. Se vastaa noin tuhatta tyopaikkaa suoraan sanomalehtiyhtididen palve-
luksessa. Lisdksi sanomalehtitilausten paattyminen vie tyépaikkoja myos jakelusta ja painamisesta.
Suurin merkitys lehdiston heikentymiselld on suomalaisen demokratian toimivuudelle.

Sanomalehtien tilaajat ja mainostajat tarvitsevat painettua lehtea ja muita printtituotteita osana
mediavalikoimaansa vield pitkddn. Painetun lehden ylivertaisuus nakyy siina, ettd seka lukijat etta
mainostajat kayttavit eniten rahaa printtituotteeseen. Yli 90 prosenttia sanomalehtien kaikista tu-
loista tulee painetusta lehdest3, joten jakelun heikentdminen vaarantaisi muutenkin vaikeuksissa
olevan kustannustoiminnan tulevaisuuden (liite 1). Painetut sanomalehdet ovat edelleen Suomen
suurin mainosmedia (liite 2).

Volyymien pienentyessa viisipdivdinen jakelu kyetadn sdilyttimaan erilaisia jakeluja tehostamalla ja
yhdistamalla. Postilainsdadannon tulisi tukea tita kehitysta sallimalla erilaiset yhteistydmuodot
jakeluyritysten valilla. Taajamissa olisi kilpailun lisdidmisen ohella selvitettava mahdollisuuksia pe-
rusjakelun ja sanomalehtien varhaisjakelun yhdistadmiseksi yhdeksi jakokierrokseksi. Haja-
asutusalueilla viisipdivdinen jakelu on tirked myo6s muiden palveluiden sdilyttdmisen kannalta. Pai-
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vittdinen jakeluverkko tukee maaseudun elinvoimaisuuden sailymista ja erityisesti ikddntyvan vaes-
ton tarvitsemien palveluiden tuottamista.

Myd6s muiden mallien soveltuvuutta tulee selvittaa. Yksi vaihtoehto voisi olla alueellisesti kattavien
jakelupalveluiden turvaaminen viranomaisten (kuten kunta, maakunta, ELY tai AVI) jarjestaman
Kilpailutuksen avulla. Kaytdnnon jakelutydsta voisi hyvin vastata myos paikallinen yrittdja, kuten
esimerkiksi Uudessa-Seelannissa on tehty haja-asutusalueilla.

Joissakin EU-maissa, kuten Italiassa, yleispalveluvelvoitetta on supistettu. Vastaavaa mallia ei voida
suoraan kopioida Suomeen. Suomen markkinaolosuhteet ja kuluttajatarpeet eroavat merkittavasti
esimerkiksi [talian tilanteesta. Ero on erityisen selva sanomalehtien kohdalla, silla Suomessa sano-
malehtien tilauskanta on moniin muihin maihin verrattuna erittdin suuri. Suomessa sanomalehdet
tilataan paasaantoisesti kotiin. Irtonumeroina myydaan lahinna vain iltapaivalehtia. Vain kolme
prosenttia sanomalehtien tilaajista on valinnut pelkastaan digitaalisen lehden (liite 3).

Digitaalisen jakelun tulee perustua seka ldhettdjdn ettd vastaanottajan suostumukseen. Kansalaisten
palveluiden digitalisointia ei pida aloittaa postinjakelusta eikd kansalaisia pid4 pakottaa digitaalis-
ten palveluiden kayttdjiksi. Kuluttajien valinnanvapaus on tirkea periaate tassakin markkinassa.

Digitaalisuus on merkittdvd mahdollisuus my6s sanomalehdille. Lehdet ovat saavuttaneet paaasias-
sa ilmaistarjonnallaan suuret viikoittaisen lukijamaarat. Pelkasta verkkojulkaisusta on kuitenkin
sekd Suomessa ettd muualla maailmassa erittdin vaikea saada kannattavaa liiketoimintaa. Siten ny-
kyisen kaltaisen, koko maan kattavan asiallisen ja laadukkaan lehdiston olemassaolo perustuu na-
kopiirissa olevassa tulevaisuudessa toimivaan painetun lehden jakelujarjestelmaan.

Postilaissa ei pida velvoittaa jakeluyrityksia siirtymaan kerrostaloissa lokerikkojakeluun. Erityisesti
sanomalehtien kannalta jakelu huoneistokohtaisiin postiluukkuihin on tarkeaa.

Muut postilain kehitystarpeet

Postinumerojarjestelmaa ja osoiterekisteria koskevien sadnnosten valmistelua tulee jatkaa tyoryh-
maehdotusten (LVM 3/2013 ja LVM 18/2013) pohjalta.

Postiverkkoon paasy kohtuullisin ehdoin tulee turvata, jotta kilpailu kirjejakelun markkinoilla saa-
daan kdytdnnon tasolla avattua. Verkkoon paasyn sadntely edellyttaa riittavaa erityislainsdddantoa.
Kilpailulakiin perustuva jalkikdteinen valvonta ei ole riittavaa.
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