
Mediamainonnan osuudet mediaryhmittäin 2015  
Yhteensä 1,16 miljardia euroa  
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Painetut mediat 43,4 % 
  Sähköiset mediat 52,4 % 

Lähde: Mainonnan Neuvottelukunta/ TNS Gallup Oy  
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